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RESUMEN EJECUTIVO

La agricultura organica protegida existe desde hace mas de 100 afios, pero es hasta los afios
90 que su producciéon ha sido importante para el consumo, ya que rapidamente ha
alcanzando tasas de crecimiento por arriba del 25%. México participa a nivel mundial como
productor y exportador de alimentos organicos. También se ubica entre los paises que
cuentan con una produccién organica, posicionando los productos organicos mexicanos en

los mercados internacionales.

Para la economia agricola del pais, el sector de las hortalizas presenta una gran importancia
por su contribucién en la generacién de empleo en el campo. En México, la produccién de
hortalizas en invernadero se localiza en zonas desérticas y en el centro del pais,
cultivandose principalmente tomate, pimiento y pepino, donde los productores de pimiento
morron (chile dulce, chile bell, pimentén o bell pepper) estan en la competencia

internacional.

Este documento corresponde a la primera etapa del proyecto SAGARPA-CONACYT 2009-I1I-
126183. Se presenta informaciéon sobre produccién y comercializaciéon en los mercados
nacionales e internacionales para apoyar la toma de decisiones en el desarrollo de la
agricultura protegida con un entorno competitivo y econdmicamente rentable, para generar

empleos y mejores ingresos a los productores de la region en el ambito de exportacion.

Esta etapa describe el producto en el mercado como son definicion del producto, naturaleza
y usos del producto, normas de control de calidad y etapas del ciclo de vida del producto.
También se presenta un andlisis de los mercados internacionales mostrando informacion
de las exportaciones e importaciones del producto asi como su situacion pasada, presente y

futura de la demanda y oferta que presenta cada pais.



PRESENTACION

El presente estudio se centra en el analisis del mercado nacional e internacional de los
“pimientos frescos o refrigerados”, productos clasificados bajo la fracciéon arancelaria
070960, considerando las tendencias y oportunidades del mercado para los productos de
los invernaderos mexicanos a escala nacional e internacional, en el proyecto intitulado
“Innovaciéon tecnoldgica de sistemas de produccién y comercializaciéon de especies
aromaticas y cultivos elites en agricultura organica protegida con energias alternativas de
bajo costo”, con clave SAGARPA 2009-11-126183, financiado por el Fondo Sectorial de
Investigacion en Materia Agricola, Pecuaria, Acuicultura, Agrobiotecnologia y Recursos

Fitogenéticos (SAGARPA-CONACYT).

Los datos utilizados para realizar este estudio se obtuvieron de dependencias oficiales
internacionales como la Organizaciéon de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (FAO), Trade Statistics for International Business Development (TRADE
MAP), United States Department of Agriculture (USDA), European Commission
(EUROSTAT) y Agriculture and Agri-Food Canada (AGRI.GC.CA) las que proporcionan cifras

actualizadas de importacion y exportacion en los mercados internacionales.

También se obtuvieron datos relevantes de dependencias en México como el Banco
Nacional de Comercio Exterior (BANCOMEXT), Oficina Estatal de Informacién para el
Desarrollo Rural Sustentable (OEIDRUS), Servicio de Informacion Agroalimentaria y
Pesquera (SIAP), Sistema Nacional de Informacion e Integracion de Mercados (SIIM) y el

Sistema de Informacion Arancelaria Via Internet (SIAVI).

Se agradece al Dr. Sergio Hernandez Vazquez, Director General del CIBNOR, al responsable
del Proyecto, Dr. Bernardo Murillo Amador, a los colaboradores en esta primera etapa, Lic.
Janett Maritza Lucero Flores y Lic. Carolina Sadnchez Verdugo, asi como al personal de

apoyo, Lic. Dulce Jara Le6n y Silvia Edén Virgen Silva.
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INTRODUCCION

Los cambios en los estilos de vida y el incremento en la necesidad de obtener nuevos
habitos de consumo, ha ocasionado un incremento en el consumo de frutas y vegetales
frescos. En la actualidad estos productos gozan de una gran aceptacién por parte de los
consumidores que buscan en gran medida aspectos benéficos para la salud. Las nuevas
necesidades que presenta este grupo de consumidores demandan productos de buena

calidad y buen sabor.

El incremento en la demanda de estos productos ha provocado que empresas incorporen
nuevas técnicas de produccién de pimiento, las cuales se van expandiendo para satisfacer a
los consumidores, como es la incorporaciéon de la tecnologia en campos de produccién
obteniendo productos de buena calidad y de una larga duracién en anaquel. Los paises

desarrollados han logrado estos avances y se ha visto mayor expansién comercial.

La disponibilidad de datos varia segun el pais y se cuenta con informacién de los ultimos
cinco afos. Con el fin de contar con la informacién mas actualizada a lo largo del estudio, se
han creado cuadros y graficas con datos estadisticos que incorporan las ultimas cifras de

importacion y exportacion reportadas por cada pais.

La busqueda de mercados destino es altamente aconsejable para los exportadores
mexicanos de pimiento fresco, sobre todo al considerar la demanda notable por ésta
hortaliza en los mercados extranjeros y la coincidencia de que los principales mercados

importadores son a la vez importantes socios comerciales de México.



1. EL PRODUCTO EN EL MERCADO

1.1 Definicion del producto

Pimiento morron: el chile morrén verde (Capsicum annuum) forma
parte de la familia de las Solanaceas. Los pimientos dulces se
originaron en América Central y se pueden encontrar dependiendo en
tamafio y en color verde oscuro, rojo, amarillo y anaranjado; es de gran

tamafio, lustroso, carnoso. Los pimientos son técnicamente una baya y

de acuerdo a la variedad puede ser cubico, cénico o esférico. De
interior hueco, estd dividido de dos a cuatro costillas verticales interiores que portan las

semillas, de color amarillo palido.
Familia: Solandceas. Especie: Capsicum annuum L.

Planta: herbacea perenne, con ciclo de cultivo anual de porte variable entre los 0.5 m (en
determinadas variedades de cultivo al aire libre) y mas de 2 m (gran parte de los hibridos

cultivados en invernadero).

Fruto: baya hueca y deprimida, de color variable (verde, rojo, amarillo, naranja, violeta o
blanco); algunas variedades van pasando del verde al anaranjado y al rojo a medida que van
madurando. Su tamafio es variable, pudiendo pesar desde escasos gramos hasta mas de 500
g. Las semillas se encuentran insertas en una placenta cénica de disposicidon central; son
redondeadas, ligeramente reniformes, de color amarillo palido y longitud variable entre 3 y

5 mm.

Sistema de informacion arancelaria

Cuadro 1. Descripcion arancelaria del pimiento.

07 Hortalizas, plantas, raices y tubérculos alimenticios.
0709 Las demads hortalizas, frescas o refrigeradas.
070960 Frutos de los géneros Capsicum o Pimenta.

07096001 | Chile "Bell" para México.

07096010 | Fraccién arancelaria para Europa, Asia y Canada.

0709602010 | Fraccién arancelaria aplicada para Estados Unidos de América.

Fuente: http://www.economia-snci.gob.mx:8080/siaviWeb /siaviMain.jsp




1.2 Naturaleza y usos del producto

Su uso destaca principalmente en el consumo humano, ya que se utiliza en una amplia
variedad de comidas como especia o condimento. Aparte del consumo se utiliza en fresco,
cocido o como un condimento o "especia” en comidas tipicas de diversos paises. Existe una
gran gama de productos industriales que se usan en la alimentacién humana como son
congelados, deshidratados, encurtidos, enlatados, pastas y salsas. Ademas se emplean en la
medicina para la composicidn de algunos medicamentos utilizados para combatir la atonia
gastro-intestinal y algunos casos de diarrea. Como especias se utiliza en la elaboracion de

gran numero de comidas y para la decoracién bocadillos.

1.3 Normas y/o requerimientos de calidad

Las siguientes normas se utilizaron para el pliego de condiciones para el uso de la marca

oficial México calidad suprema en pimiento morrén PC-022-2005.

Bienes y servicios. Practicas de higiene y sanidad

para el proceso de alimentos, bebidas no alcohélicas
NOM-120-SSA1-1994

y alcoholicas. Publicada en el Diario Oficial de la

Federacién el 28/08/1995.

Muestreo para la inspeccidon por atributos-Parte 1:

informacion general y aplicaciones. Publicada en el
NMX-Z-012-1-1987

Diario Oficial de la Federaciéon el 28 de Octubre de

1987.

Muestreo para la inspeccion por atributos parte 2

NMX-7-012-2-1987 meétodos de muestreo, cuadros y graficas. Publicada
en el Diario Oficial de la Federacion el 28/10/87.

Manual de Buenas Practicas Agricolas. Guia para el

SAGARPA/SENASICA Agricultor. Buenas Practicas Agricolas para Frutas y

Hortalizas Frescas.




Caracteristicas similares de variedad o tipo (uniformidad)

Los pimientos morrones en cualquier lote o muestra son similares en color y forma; por
ejemplo, las variedades del tipo block (cuadrados) no deben mezclarse con las variedades
de tipo lamuyo (alargadas). Se pueden mezclar colores diferentes en una misma caja
siempre y cuando se haga el sefialamiento correspondiente en la etiqueta o empaque del

mismo.

Maduro: el fruto ha alcanzado el estado de desarrollo que le permita resistir las condiciones

normales de transporte y manejo.

Flojo: el pimiento morrén presenta un exceso de flacidez o demasiado blando debido a

magulladuras o madurez avanzada.

Firme: los frutos son compactos al tacto. No deben estar blandos, arrugados o flacidos ni se

deben deformar facilmente al aplicar una ligera presién con la mano.

Limpio: cuando el pimiento morrén esta practicamente libre de tierra, polvo, hojas, ramas o

cualquier otro tipo de materia extrafia o producto quimico (ejemplo: cobre).

Bien desarrollado: significa que los frutos presentan las caracteristicas fisicas de tamafio,
firmeza, y color propias de la especie y variedad a la que corresponden. Pueden estar
ligeramente curveados, marcados o deformes. Los pimientos de color, diferentes al verde,
deben mostrar al menos un 50% de la superficie del fruto con la coloracién tipica de la

variedad.

Apariencia: la superficie de los frutos debe ser lisa y brillosa, con ausencia de defectos tales
como grietas, pudriciones y quemaduras de sol. Deben los frutos estar libres de dafios por

insectos y dafio mecanico o magulladuras.

Dafio: se refiere a cualquier defecto especifico descrito en ésta seccidn, o de la variacién de
cualquier defecto o combinacidon de defectos que afecten ligeramente la apariencia y la

calidad comercial o de consumo del pimiento morrén.

Dafio severo: cuando el pimiento morron presenta un defecto o grupo de defectos los cuales

disminuyen seriamente su apariencia o calidad comestible.



Dafio muy severo: cuando el pimiento morrén presenta un defecto o grupo de defectos los

cuales disminuyen muy seriamente su apariencia o calidad comestible.

Defecto: es cualquier deterioro que afecte la apariencia o utilidad de la fruta. Puede ser

causado por enfermedades, heridas, pudriciones o insectos u otras plagas.

Especificaciones sanitarias

Metales pesados: deberan realizarse periédicamente estudios necesarios para asegurarse

de que el producto no es

té contaminado con metales pesados. En el caso de que esto sea posible, se deberan
implementar acciones pertinentes para reducir la presencia de metales pesados en

cantidades que puedan representar un peligro para la salud humana.

Residuos de plaguicidas: el pimiento morrén debera ajustarse a los limites de residuos de
plaguicidas establecidos por la Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca
y Alimentaciéon (SAGARPA) y la Secretaria de Salud (SSA), incluyendo aquellos productos
utilizados para mejorar la apariencia y otros; en caso de no contar con estas
especificaciones, el producto debera sujetarse a los limites establecidos por el Comité del
Codex Alimentarius sobre Residuos de Plaguicidas para este producto o los considerados

por el pais de destino.

Inocuidad: el producto al que se refiere este Pliego de Condiciones, considerando el
cumplimiento del componente de inocuidad, debera producirse y manipularse de acuerdo
con lo establecido en los Lineamientos para la Certificacion de Buenas Practicas Agricolas y
Buenas Practicas de Manejo en los Procesos de Produccion de Frutas y Hortalizas para
Consumo Humano en Fresco, publicados por el Servicio Nacional de Sanidad, Inocuidad y

Calidad Agroalimentaria (SENASICA).

La empresa que solicite la conformidad de acuerdo a este Pliego de Condiciones debera

presentar el certificado expedido por la autoridad competente.



En caso de que SENASICA no cuente con un esquema de Buenas Practicas Agricolas y de
Manufactura para este producto, el organismo validard su cumplimiento hasta el momento
en que SENASICA esté en posibilidades de emitir el certificado de cumplimiento con Buenas

Practicas Agricolas y de Manufactura.

Calidad por atributos
v' Especificaciones sensoriales.

El producto objeto de este pliego de condiciones, debe cumplir con las siguientes

especificaciones sensoriales:
El pimiento morroén debe ser:
eEntero y bien desarrollado (maduro);
*De aspecto fresco y sano;
eDe consistencia firme;
eDe sabor dulce, sin ningtin grado de pungencia o picor;

eBien formado (blocky o lamuyo) y color (verde, rojo, amarillo, etc.) de acuerdo a la

variedad;

eLimpio; practicamente exento de cualquier material extrafio visible como tierra,

humedad excesiva, etc.;
eExento de pudriciones o deterioro;

eLibre de defectos de origen meteorologico (granizo, quemaduras de sol, dafio por frio),
mecanico, entomoldgico (insectos), microbiolégico o genético-fisiologico. Se aceptan
defectos siempre y cuando sean superficiales y muy leves y no afecten el aspecto general

del producto (calidad, conservacion y presentacion del mismo);
eExento de cualquier olor y/o sabor extrafio;

eDebe excluirse todo el producto que esté afectado por pudricién o deterioro, al grado que

sea inadecuado para su consumo.



1.4 Productos sustitutos o similares

Existen muchos tipos de pimientos; sin embargo, los mas consumidos son los siguientes:

Pimiento maravilla de california (rojo,

amarillo, naranja)

Pimiento Sitaki

Pimiento de Reus

Pimiento de Lamuya

Pimiento Nora de bola

Pimiento de Guernica

Pimiento dulce italiano

Pimiento morrén morado




Pimiento campana

Etapa del ciclo de vida en que se encuentra el producto

La produccién de pimiento morrén para comercializacion es un negocio en pleno
crecimiento para el mercado internacional. Una de las oportunidades de inversiéon mas
rentables y de mayor futuro en México, ya que cuenta con los primeros lugares de

producciéon y exportacion de pimiento dulce verde.

El pimiento fresco se encuentra entre las principales hortalizas que mas se producen en el
mundo, otorgandole al consumidor la oportunidad de adquirirlo durante todo el afio. Esto
se debe a la aplicacién de cultivos protegidos que cada vez mas paises lo integran a su

produccion.
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2.7Z0NA DE INFLUENCIA DEL PROYECTO

2.1 Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Con los cambios en los habitos de consumo dirigiéndose mas hacia lo sano, el consumidor
abre nuevas oportunidades para los productos frescos, que cada vez mas demandados
eligen productos de acuerdo con estandares de calidad, presentacion y precio en el que este
se encuentra. Por la situaciéon que atraviesa el consumidor se ha detectado que prefieren
productos frescos de acuerdo a su sistema de produccién eligiendo productos por

invernadero, organico o al aire libre.

Situacion actual de la demanda

En México el pimiento se encuentra entre las principales hortalizas frescas mas
demandadas, lo que representa un negocio en plena expansiéon y con oportunidades y
posibilidades de alta rentabilidad. Datos obtenidos de TRADE MAP las exportaciones de
pimiento morrén en Meéxico fueron adquiridas principalmente por Estados Unidos de
América con un total 640,671 toneladas en 2010. Seguin datos estadisticos de la FAOSTAT el
consumo de pimiento morréon en EE.UU en 2007 fue de 19 kg por persona al afio teniendo

un suministro con una cantidad de 58,631.00 toneladas.

Situacion futura: proyeccion de la demanda

La Uniéon Europea representa un mercado atractivo para el pimiento morrén fresco
mexicano por la demanda y su tendencia creciente de consumo por productos frescos libres
de residuos quimicos. El pimiento mexicano presenté una participaciéon de exportaciéon del

99.4% para Estados Unidos de América y el 0.6% para Canada en el 2010.
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2.2 Analisis de la oferta

Situacion actual de la oferta

Nivel internacional

Los principales paises productores de pimiento morrén en el periodo de 2004-2009,

aparece en primera posicién China con 14,520,301.00 toneladas en el 2009 y el cual se

mantiene en primer lugar desde el 2004 (Cuadro 2), siendo los principales productores:

China, México, Turquia, Indonesia y Espafia que producen por arriba de 1,000,000.00 de

toneladas.

Cuadro 2. Participacién de los principales paises productores de pimiento en el mundo.

Produccion anual (toneladas)

Posicién | Pais 2004 2005 2006 2007 2008 2009
1 China | 12,031,031 12,530,180 | 13,030,234 | 14,026,272 | 14,274,178 14,520,301
2 México | 1,431,260 1,617,260 1,681,280| 1,890,430| 2,054,970 1,941,560
3 Turqufa | 1,700,000| 1,829,000 1,842,180| 1,759,220| 1,796,180 1,837,000
4 Indonesia | 1,100,510 1,058,020| 1,185,060| 1,128,790| 1,092,120| 1,100,000
5 Espafia | 1,077,030| 1,060,360 1,147,770| 1,057,530 918,140 1,011,700
Estados
Unidosde| 978,890 959,070 998,210 906,140 909,810| 926,680
6 América
7 Egipto 467,433 460,000 550,000 651,822 703,408| 800,000
8 Nigeria 819,643 721,000 721,500 723,000 725,000| 452,673
Repiblica | ;4 5gq 395,293 352,966 414,136 385,763| 415,000
9 de Corea
Paises
: 318,000 345,000 318,000 320,000 335,000| 370,000
10 Bajos

FUENTE: http://faostat.fao.org
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3. PERFIL DEL MERCADO NACIONAL

En México, la producciéon nacional de pimiento morrén verde en invernadero sélo se

presenta en el Estado de Nuevo Leén (Cuadro 3).

Produccion de pimiento morron en invernadero por Entidad Federativa en México
e Nuevo Ledn

En 2009 la produccién de pimiento morrén verde en México fue de 792.00 toneladas con un
rendimiento de 200.00 t ha'! presentandose so6lo en el Estado de Nuevo Leén (Cuadro 3). La
produccién mayor fue en el municipio de “Cadereyta Jiménez” con 742 toneladas con un

valor en la produccién de $5,936.00 millones de pesos en 2009 (Cuadro 4).

Cuadro 3. Produccién anual de pimiento en invernadero del Estado de Nuevo Leon.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Medio Rural produccion
Afio (ha) (ha) (1) (tha?) ($/1) (miles de pesos)
2009 3.96 3.96 792.00 200.00 8,299.87 6,573.50

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 4. Produccion de pimiento en invernadero por municipio en el Estado de Nuevo
Leon.

Superficie | Superficie Precio Valor de la
sembrada | cosechada | Producciéon | Rendimiento | Medio Rural produccion
Municipio (ha) (ha) (t) (tha?) ($/1) (miles de pesos)
Cadereyta
Jiménez 3.71 3.71 742.00 200.00 8,000.00 5,936.00
General
Teran 0.25 0.25 50.00 200.00] 12,750.00 637.50
TOTAL 3.96 3.96 792.00 200.00 8,299.87 6,573.50

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Produccion de pimiento morrdon verde en campo por Entidad Federativa en México

e Baja California Sur

La produccién de pimiento morrén verde en el Estado de Baja California Sur, presenta datos
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s6lo para el 2009 con una producciéon de 7,670.00 t en una superficie cosechada de 260 ha y

s6lo para el municipio de "Mulegé" (Cuadro 5).

Cuadro 5. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Baja California Sur.

Superficie | Superficie Precio Valor de la
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento Medio produccion
Aiio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 260.00 260.00 7,670.00 29.50| 9,784.76 75,049.11

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Coahuila

La producciéon de pimiento morrén verde en Coahuila durante 2009 presenté una
produccion de 803.48 toneladas con un rendimiento de 25.11 t hal y un valor de la
produccion de $5,172.19 millones de pesos (Cuadro 6). El municipio de "Ramos Arizpe"

presenté la produccién mayor con 386.08 toneladas y una superficie cosechada de 16

hectareas (Cuadro 7).

Cuadro 6. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Coahuila.

Valor de la

Superficie | Superficie Precio produccion

sembrada | cosechada | Produccién | Rendimiento Medio (miles de
Aio (ha) (ha) (t) (tha1) Rural ($/t) pesos)
2009 32.00 32.00 803.48 25.11 6,437.24 5,172.19
2008 15.00 15.00 361.00 24.07 5,013.30 1,809.80
2007 35.50 35.50 897.40 25.28 5,020.84 4,505.70
2006 17.00 17.00 416.50 24.50 5,305.88 2,209.90

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 7. Produccién de pimiento morrén por municipio en el Estado de Coahuila.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada |Produccion | Rendimiento Medio produccion
Municipio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
Hidalgo 4.00 4.00 160.00 40.00 9,000.00 1,440.00
Ramos Arizpe 16.00 16.00 386.08 24.13 5,500.00 2,123.44
Saltillo 12.00 12.00 257.40 21.45 6,250.00 1,608.75
TOTAL 32.00 32.00 803.48 25.11 6,437.24 5,172.19

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Chihuahua
Durante el afio agricola 2009 el Estado de Chihuahua produjo 261 toneladas con un

rendimiento de 15.26 t hal en una superficie cosechada de 17.10 hectareas (Cuadro 8). Esta
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produccién se reporté sélo en dos municipios, siendo el mayor productor el municipio de

“Rosales” con 255 t en una superficie cosechada de 17 ha (Cuadro 9).

Cuadro 8. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Chihuahua.

Valor de la
Superficie | Superficie produccion
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Precio Medio (miles de
Aiio (ha) (ha) (t) (tha1) Rural ($/t) pesos)
2009 17.10 17.10 261.00 15.26 5,137.93 1,341.00
2008 4.20 4.20 208.00 49.52 10,000.00 2,080.00
2007 15.00 15.00 210.00 14.00 5,000.00 1,050.00
2006 17.00 17.00 330.00 19.41 3,500.00 1,155.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 9. Produccién de pimiento morrén por municipio en el Estado de Chihuahua.

Precio Valor de la
Superficie | Superficie Medio produccion
sembrada | cosechada | Produccién | Rendimiento| Rural (miles de
Municipio (ha) (ha) t) (tha?1) ($/1) pesos)
Cuauhtémoc 0.10 0.10 6.00 60.00| 11,000.00 66.00
Rosales 17.00 17.00 255.00 15.00| 5,000.00 1,275.00
TOTAL 17.10 17.10 261.00 15.26| 5,137.93 1,341.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx..

e Hidalgo

El cultivo de chile morrén verde presenté una produccion de 220 t con un rendimiento de

20 thalen 2009, produccion reportada sélo para el municipio de "Actopan” (Cuadro 10).

Cuadro 10. Produccion anual de pimiento morrén en el Estado de Hidalgo.

Valor de la
Superficie | Superficie Precio produccion
sembrada | cosechada | Producciéon | Rendimiento Medio (miles de
Aio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) pesos)
2009 11.00 11.00 220.00 20.00 9,000.00 1,980.00
2008 4.00 4.00 92.00 23.00 9,000.00 828.00
2007 21.00 21.00 442.00 21.05 8,000.00 3,536.00
2006 46.00 44.00 782.00 17.77 8,877.24 6,942.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Jalisco

En 2009, Jalisco present6 una producciéon de 5,246.00 t con un rendimiento de 20.02 t ha

con una superficie cosechada de 262 ha (Cuadro 11). La produccién fue 1,800 t en una
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superficie cosechada de 25 ha en el municipio de “Sayula” siendo el que produjo mas en

este afo (Cuadro 12).

Cuadro 11. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Jalisco.

Superficie | Superficie Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Precio Medio produccion
Aiio (ha) (ha) () (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 262.00 262.00 5,246.00 20.02 5,937.86 31,149.99
2008 151.00 151.00 4,355.10 28.84 6,877.84 29,953.68
2007 42.50 42.50 1,104.07 25.98 8,620.19 9,517.30
2006 30.00 30.00 753.00 25.10 5,705.18 4,296.00
2005 86.00 86.00 1,515.00 17.62 5,615.84 8,508.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 12. Produccién de pimiento morrén por municipio en el Estado de Jalisco.
Valor de la
Superficie | Superficie Precio produccion
sembrada | cosechada |Produccion | Rendimiento Medio (miles de
Municipio (ha) (ha) () (tha?) Rural ($/t) pesos)
La Barca 10.00 10.00 178.00 17.80 6,730.34 1,198.00
Lagos de
Moreno 102.00 102.00 816.00 8.00 2,500.00 2,040.00
Poncitlan 4.00 4.00 66.00 16.50 5,500.00 363.00
Puerto Vallarta 1.00 1.00 16.00 16.00 6,500.00 104.00
Sayula 25.00 25.00 1,800.00 72.00 7,666.66 13,799.99
Teocuitatlan de
Corona 83.00 83.00 1,660.00 20.00 6,000.00 9,960.00
Tizapan el Alto 22.00 22.00 440.00 20.00 5,000.00 2,200.00
Zocoalco de
Torres 15.00 15.00 270.00 18 5,500.00 1,485.00
TOTAL 262.00 262.00 5,246.00 20.02 5,937.86 31,149.99

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Estado de México

La produccion de pimiento morrén verde en el Estado de México fue de 500 toneladas con

un rendimiento de 250 t hal en 2009 y s6lo para el municipio de "Atlacomulco" (Cuadro

13).
Cuadro 13. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de México.
Valor de la
Superficie | Superficie Precio produccion
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento Medio (miles de
Aio (ha) (ha) () (tha1) Rural ($/t) pesos)
2009 2.00 2.00 500.00 250.00 10,000.00 5,000.00
2008 2.00 2.00 290.00 145.00 10,000.00 2,900.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.
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e Morelos

De acuerdo con las cifras obtenidas para 2009, la producciéon de pimiento morrén en el

Estado de Morelos presenté una produccion de 111.80 t (Cuadro 14). Durante este afio tuvo

como principal productor al municipio de “Yecapixtla” con una produccién de 105 t en una

superficie cosechada de 30 ha (Cuadro 15).

Cuadro 14. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Morelos.

Valor de la
Superficie | Superficie Precio produccion
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento Medio (miles de
Aiio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) pesos)
2009 32.00 32.00 111.80 3.49 8,375.67 936.40
2008 80.00 80.00 320.00 4.00 5,600.00 1,792.00
2007 30.00 30.00 120.00 4.00 6,000.00 720.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 15. Producciéon de pimiento morrdn por municipio en el Estado de Morelos.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento| Medio producciéon
Municipio (ha) (ha) (t) (tha1) Rural ($/t) | (miles de pesos)
Ocuituco 2.00 2.00 6.80 3.40 8,000.00 54.40
Yecapixtla 30.00 30.00 105.00 3.50 8,400.00 882.00
TOTAL 32.00 32.00 111.80 3.49 8,375.67 936.40

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Nayarit

La produccién de pimiento morrén verde en el Estado de Nayarit en 2009 fue de 112

toneladas con una superficie cosechada de 8 ha, s6lo en el municipio de "San Blas"(Cuadro

16).
Cuadro 16. Produccion anual de pimiento morrén en el Estado de Nayarit.
Superficie | Superficie Precio Valor de la
sembrada | cosechada | Producciéon | Rendimiento Medio produccion
Ao (ha) (ha) () (tha1) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 8.00 8.00 112.00 14.00| 18,000.00 2,016.00
2008 24.00 24.00 210.00 8.75 6,500.00 1,365.00
2007 6.00 6.00 57.00 9.50| 13,491.23 769.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

17




e Nuevo Ledn

El cultivo de pimiento morrén verde del Estado de Nuevo Ledén en 2009 presentdé una

producciéon de 150 t con una superficie cosechada de 10 ha, presentandose sélo en el

municipio de Vallecillo (Cuadro 17).

Cuadro 17. Produccién anual de

imiento morron en el Estado de Nuevo Ledn.

Superficie | Superficie Precio Valor de la
sembrada | cosechada| Produccion |Rendimiento Medio produccion
Ano (ha) (ha) (t) (tha1) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 10.00 10.00 150.00 15.00] 6,000.00 900.00
2008 65.00 65.00 975.00 15.00| 5,153.85 5,025.00
2006 1.00 1.00 30.00 30.00| 8,000.00 240.00
2005 40.00 39.50 1,185.00 30.00| 8,000.00 9,480.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Puebla

El cultivo de pimiento morrén verde en el Estado de Puebla en 2009 tuvo un rendimiento
de 5 t hal con una producciéon de 477.50 toneladas (Cuadro 18). El municipio de
"Zacapoaxtla” present6 la producciéon mayor con 100 t en una superficie de 20 ha (Cuadro
19).

Cuadro 18. Produccién anual de pimiento morrén en el Estado de Puebla.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Medio Rural produccion
Ano (ha) (ha) (t) (thal) ($/1) (miles de pesos)
2009 95.50 95.50 477.50 5.00 7,000.00 3,342.50
2008 54.00 54.00 270.00 5.00 4,300.00 1,161.00
2007 63.00 61.00 305.00 5.00 6,000.00 1,830.00
2006 80.00 80.00 640.00 8.00 8,000.00 5,120.00
2005 63.00 63.00 630.00 10.00 7,000.00 4,410.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.
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Cuadro 19. Producciéon de pimiento morrén por municipio en el Estado de Puebla.
Precio Valor de la
Superficie | Superficie Medio produccion
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento| Rural (miles de
Municipio (ha) (ha) (t) (tha?) ($/9) pesos)
Atempan 10.00 10.00 50.00 5.00 7,000.00 350.00
Chignautla 15.00 15.00 75.00 5.00 7,000.00 525.00
Hueyapan 10.00 10.00 50.00 5.00 7,000.00 350.00
Teziutlan 5.00 5.00 25.00 5.00 7,000.00 175.00
Tlatlauquitepec 15.00 15.00 75.00 5.00 7,000.00 525.00
Xiutetelco 5.00 5.00 25.00 5.00 7,000.00 175.00
Xochiapulco 10.00 10.00 50.00 5.00 7,000.00 350.00
Yaonahuac 5.50 5.50 27.50 5.00 7,000.00 192.50
Zacapoaxtla 20.00 20.00 100.00 5.00 7,000.00 700.00
TOTAL 95.50 95.50 477.50 5.00 7,000.00 3,342.50

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e San Luis Potosi

En 2009 el pimiento morrén en San Luis Potosi presenté una producciéon de 171 t con una

superficie cosechada de 6 ha, misma que se redujo con respecto a 2008 (464 t) (Cuadro 20).

El municipio de “Villa de Guadalupe” present6 la produccién mayor con 135 t en una

superficie cosechada de 3 ha (Cuadro 21).

Cuadro 20. Produccién anual de pimiento morrén verde en el Estado de San Luis Potosi.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Medio Rural produccion
Aio (ha) (ha) (t) (that?) ($/1) (miles de pesos)
2009 6.00 6.00 171.00 28.50 9,263.16 1,584.00
2008 23.00 23.00 464.00 20.17 9,663.79 4,484.00
2007 37.75 37.75 890.50 23.59 4,509.83 4,016.00
2006 31.00 31.00 975.50 31.47 8,739.36 8,525.25
2005 16.00 16.00 312.00 19.50 15,634.62 4,878.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 21. Produccién de pimiento morron verde por municipio en el Estado de San Luis

Potosi.
Precio
Superficie | Superficie Medio Valor de la
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Rural produccion
Municipio (ha) (ha) (t) (tha1) ($/1) (miles de pesos)
Soledad De
Graciano Sanchez 3.00 3.00 36.00 12.00| 6,500 234.00
Villa De
Guadalupe 3.00 3.00 135.00 45.00] 10,000 1,350.00
TOTAL 6.00 6.00 171.00 28.50| 9,263.1 1,584.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.
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e Sonora

En 2009, el Estado de Sonora presentd una produccién de 375 t en una superficie cosechada

de 17 ha, presentandose so6lo en el municipio de Guaymas (Cuadro 22).

Cuadro 22. Produccién anual de pimiento morrén verde en el Estado de Sonora.

Superficie | Superficie Precio Valor de la
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento Medio produccion
Ano (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 17.00 17.00 375.00 22.06 7,000.00 2,625.00
2008 292.00 292.00 6,412.00 21.96 7,568.31 48,528.00
2007 205.90 186.90 2,387.64 12.78 3,575.80 8,537.73
2006 488.00 488.00 9,555.75 19.58 4,221.79 40,342.38

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Tamaulipas

Con cifras obtenidas del SIAP (2009), el cultivo de pimiento presenté una produccién de

3,410.00 t con un rendimiento de 24.53 t hal (Cuadro 23). El municipio con produccion

mayor fue "Aldama" con 2,390.00 t en una superficie cosechada de 70 ha y un rendimiento

de 34.14 t ha'l (Cuadro 24).

Cuadro 23. Produccion anual de pimiento morrén verde en el Estado de Tamaulipas.

Superficie | Superficie Valor de la

sembrada | cosechada | Produccién | Rendimiento |Precio Medio produccién
Aiio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 139.00 139.00 3,410.00 24.53 6,850.44 23,360.00
2008 125.00 125.00 4,070.00 32.56 8,380.84 34,110.00
2007 42.00 42.00 1,055.50 25.13 7,687.83 8,114.50
2006 45.00 45.00 1,062.50 23.61 8,152.94 8,662.50
2005 58.00 58.00 1,660.00 28.62 6,081.33 10,095.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 24. Produccion de 2009 de pimiento morrén verde por municipio en el Estado de

Tamaulipas.

Superficie | Superficie Precio Valor de la

sembrada | cosechada | Producciéon | Rendimiento | Medio Rural produccion
Municipio (ha) (ha) (t) (tha1) ($/1) (miles de pesos)
Aldama 70.00 70.00 2,390.00 34.14 8,000.00 19,120.00
Altamira 10.00 10.00 330.00 33.00 6,000.00 1,980.00
Miguel Aleman 25.00 25.00 250.00 10.00 2,000.00 500.00
Tula 34.00 34.00 440.00 12.94 4,000.00 1,760.00
TOTAL 139.00 139.00 3,410.00 24.53 6,850.44 23,360.00

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.
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e Yucatan

De acuerdo con cifras obtenidas del SIAP (2009) la produccién de pimiento morrén verde

fue de 296.50 t con un rendimiento de 11.19 t hal (Cuadro 25), teniendo como mayor

productor al municipio de “Peto” con 135 t en una superficie cosechada de 8 ha y con un

rendimiento de 16.88 t ha! (Cuadro 26).

Cuadro 25. Produccién anual de pimiento morrén verde en el Estado de Yucatan.

Superficie | Superficie Valor de la

sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento |Precio Medio produccion
Aio (ha) (ha) (t) (tha?) Rural ($/t) | (miles de pesos)
2009 26.50 26.50 296.50 11.19 8,935.87 2,649.48
2008 6.00 6.00 69.00 11.50 7,507.25 518.00
2007 7.80 7.80 195.50 25.06| 16,694.37 3,263.75
2006 11.90 11.90 121.00 10.17 5,946.28 719.50
2005 24.50 23.79 199.32 8.38 7,807.14 1,556.12

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Cuadro 26. Produccién de pimiento morrén verde por municipio en el Estado de Yucatan.
Superficie | Superficie Valor de la
sembrada | cosechada | Produccion | Rendimiento | Precio Medio produccién

Municipio (ha) (ha) (t) (tha1) Rural ($/t) (miles de pesos)

Baca 1.00 1.00 16.50 16.50| 20,000.00 330.00

Cansahcab 2.00 2.00 16.00 8.00| 12,500.00 200.00

Chacsinkin 1.50 1.50 16.00 10.67 7,000.00 112.00

Dzidzantun 4.00 4.00 32.00 8.00 8,749.75 279.99

Dzilam Gonzalez 5.00 5.00 40.00 8.00 8,999.80 359.99

Peto 8.00 8.00 135.00 16.88 8,000.00 1,080.00

Tahdziu 2.00 2.00 17.00 8.50 7,500.00 127.50

Yobain 3.00 3.00 24.00 8.00 6,666.67 160.00

TOTAL 26.50 26.50 296.50 11.19 8,935.87 2,649.48

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

e Zacatecas

En el Estado de Zacatecas s6lo se reportan datos de este cultivo en los afios 2007 y 2008

(municipio de "Fresnillo") con 225.00 t para 2008 y un rendimiento de 15 t hal (Cuadro

27).
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Cuadro 27. Produccién anual de pimiento morrén verde en el Estado de Zacatecas.
Superficie | Superficie Valor de la
sembrada | cosechada | Produccién | Rendimiento |Precio Medio produccion
Aio (ha) (ha) (1) (tha?) Rural ($/t) (miles de pesos)
2008 15.00 15.00 225.00 15.00 5,000.00 1,125.00
2007 6.00 6.00 70.80 11.80| 14,000.00 991.20

FUENTE: http: //www.siap.gob.mx.

Precios

Los precios de las centrales de abasto son al mayoreo de hortalizas a partir de 2011 por

presentacion comercial (Cuadro 28).
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Cuadro 28. Precio de pimiento morron en centrales de abasto de México (Agosto de 2011).

Precio Precio Precio
Producto Origen Destino Minimo| Maximo | Frecuente
Aguascalientes: Centro Comercial
kilogramo Aguascalientes Agropecuario de Aguascalientes 8.50 9.00 9.00
Baja California : Central de Abasto
Cajade 10 kg Baja California INDIA, Tijuana 130.00 130.00 130.00
Baja California Sur: Unién de
Cajade 15 kg | Baja California Sur Comerciantes de La Paz 200.00 240.00 200.00
Campeche: Mercado "Pedro Sainz de
kilogramo Distrito Federal Baranda", Campeche 30.00 30.00 30.00
Coahuila: Central de Abasto de La
kilogramo San Luis Potosi Laguna, Torredn 11.00 12.00 11.00
Chiapas: Central de Abasto de Tuxtla
kilogramo Puebla Gutiérrez 35.00 37.00 35.00
DF: Central de Abasto de Iztapalapa
Cajade 12 kg Guanajuato DF 60.00 80.00 70.00
Durango: Central de Abasto
kilogramo Jalisco "Francisco Villa" 15.00 17.00 15.00
Durango: Centro de Distribucién y
kilogramo Nuevo Leén Abasto de Gdmez Palacio 13.00 14.00 13.50
Guanajuato: Central de Abasto de
kilogramo Guanajuato Ledn 14.00 15.00 15.00
Guanajuato: Mercado de Abasto de
kilogramo Guanajuato Celaya ("Benito Juarez") 18.00 20.00 20.00
Guanajuato: Médulo de Abasto
kilogramo México Irapuato 15.00 18.00 16.00
México: Central de Abasto de
kilogramo Distrito Federal Ecatepec 15.00 18.00 15.00
Michoacéan: Mercado de Abasto de
Cajade 12 kg Michoacédn Morelia 190.00 200.00 200.00
Cajade 12 kg Distrito Federal Morelos: Central de Abasto de Cuautla | 120.00 130.00 120.00
Nayarit: Mercado de abasto 'Adolfo
Cajade 10 kg Jalisco Lépez Mateos' de Tepic 110.00 110.00 110.00
Nuevo Le6n: Mercado de Abasto
Cajade 10 kg Guanajuato "Estrella" de San Nicolas de los Garza 80.00 120.00 90.00
Querétaro: Mercado de Abasto de
Cajade 12 kg Sinaloa Querétaro 180.00 200.00 190.00
Quintana Roo: Mercado de Chetumal,
Cajade 10 kg Distrito Federal Quintana Roo 210.00 210.00 210.00
kilogramo Jalisco Sinaloa: Central de Abasto de Culiacan | 12.00 12.00 12.00
Sonora: Central de Abasto de Cd.
Cajade 10 kg Sonora Obregén 170.00 180.00 170.00
Sonora: Mercado de Abasto
Kilogramo Jalisco "Francisco 1. Madero" de Hermosillo 15.00 16.00 15.00
Tabasco: Central de Abasto de
Cajade 10 kg Distrito Federal Villahermosa 100.00 104.00 100.00
Tamaulipas: Médulo de Abasto de
Cajade 16 kg Nuevo Leén Reynosa 150.00 160.00 150.00
Tamaulipas: Médulo de Abasto de
Cajade 10 kg Puebla Tampico, Madero y Altamira 280.00 300.00 300.00
kilogramo Puebla Veracruz: Central de Abasto de Jalapa 7.00 8.00 7.00
Veracruz: Central de Abasto de
kilogramo Puebla Minatitldn 16.00 17.00 16.00
Caja de 12 kg. Puebla Veracruz: Mercado Malibran 200.00 230.00 230.00
kilogramo Distrito Federal Yucatan: Centro Mayorista Oxkutzcab 22.00 22.00 22.00
kilogramo Distrito Federal Yucatan: Mercado "Casa del Pueblo” 25.00 25.00 25.00

FUENTE: www.economia-sniim.gob.mx.

23




4. PERFIL DEL MERCADO INTERNACIONAL

Importaciones y Exportaciones

De acuerdo con informacién obtenida por TRADE MAP, Estados Unidos de América es el

mayor importador de pimiento verde con 763,108 t (Cuadro 29). En el caso de las

exportaciones, México se coloca en la primera posicidon de entre los diez principales paises,

exportando 644,560 t seguido de Espafia con 446,300 t siendo éste el principal pais de la

Unién Europea en exportar pimiento (Cuadro 30).

Cuadro 29. Principales paises importadores de pimiento verde a nivel mundial (cifras

2010).
Produccion de pimiento importadas
Posiciéon Pais (toneladas)

1 Estados Unidos de América 763,108
2 Alemania 331,611
3 Reino Unido 144,130
4 Francia 124,416
5 Canada 111,483
6 Federacion de Rusia 102,839
7 Paises Bajos (Holanda) 86,304
8 Italia 84,602
9 Austria 53,981
10 Reptblica Checa 49,134

FUENTE: http://www.trademap.org.

Cuadro 30. Principales paises exportadores de pimiento

verde a nivel mundial (cifras

2010).
Produccion de pimiento
Posicién Pais exportadas (toneladas)
1 México 644,560
2 Espaha 446,300
3 Paises Bajos (Holanda) 421,103
4 Estados Unidos de América 107,278
5 Canada 98,080
6 Marruecos 75,849
7 China 71,275
8 Turquia 61,247
9 Jordania 36,407
10 Italia 32,682

FUENTE: http://www.trademap.org
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4.1 Mercado Norteamericano
4.1.1 Estados Unidos de América

Area del mercado seleccionada

De acuerdo con datos del USDA, el mercado agricola de los EE.UU se ha caracterizado por
ser un actor importante en mercados internacionales. La cuota de EE.UU del mercado
mundial de productos agricolas es un poco mas del 20%. Las granjas de este pais producen
mucho mas alld de la demanda interna de varios cultivos, por lo que el mantenimiento de
un sistema agrario competitivo es fundamental para garantizar la viabilidad econémica de

la agricultura.

Estados Unidos de América es el cuarto pais mas grande del mundo en extensién, contando
con una superficie de 9,631, 418 km?2. Limita al norte con Canad3, al sur con México al este
con el Océano Atlantico y el Mar Caribe y al oeste con el Océano Pacifico. Sus principales
ciudades son Nueva York, Los Angeles, Chicago, Washington, Baltimore, San Francisco,
Filadelfia, Boston, Detroit, Dallas, Houston y Miami. EE.UU representa cerca del 69% de la
poblaciéon de América del Norte, con aproximadamente 304.4 millones de habitantes en
2008. La economia estadounidense ocupa el primer lugar a escala mundial. De acuerdo con
datos del Fondo Monetario Internacional (FMI, 2008), el PIB de EE.UU fue de 14,441 miles

de millones de ddlares.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor de los Estados Unidos de América integra productos saludables y una dieta
balanceada, se gastan muchos billones de délares en la compra de hortalizas frescas. El
consumidor de las edades de 25 y 64 afios son los que prefieren consumir pimientos verdes,
las mujeres aumentaron el consumo en 27% mientras que los hombres en un 18%. Los

consumidores adquieren el pimiento verde fresco en las tiendas y supermercados.
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Situacion actual de la demanda

Las importaciones de Estados Unidos de América representan el 24% de las importaciones

mundiales de este producto. Durante 2010 EE.UU import6 de México 639,714 t con una

participacion del 64.6% posicionandose México como el pais nimero uno en exportar a

EE.UU (Cuadro 31).

Cuadro 31. Importacién de pimiento morrén en Estados Unidos de América.

IMPORTACIONES (070960)

. . Participacion
Cantidad importada en toneladas Valor de las de {)as
importaciones | importaciones
Pais en 2010 (miles del Pais %
No. | exportador 2006 2007 2008 2009 2010 de USD) 2010
1 | México 463,656 | 491,142 | 264,883 | 541,439 | 639,714 641,987 64.6
2 |Canada 63,732 71,403 85,694 73,682 88,254 224,114 22.6
Paises Bajos
3 | (Holanda) 16,271 9,625 19,799 17,224 18,238 82,596 8.3
Reptblica
4 | Dominicana 4,244 5,084 4,133 4,710 6,563 12,858 1.3
5 | Espafia 2,327 672 1,506 1,698 1,778 8,821 0.9
6 |Israel 3,089 2,202 3,470 3,115 1,858 7,732 0.8
7 |Honduras 235 1,544 2,652 3,048 3,440 5,881 0.6
8 | Nicaragua 529 996 1,872 1,126 907 2,899 0.3
9 | El Salvador 140 1,041 1,334 1,277 1,085 2,569 0.3
10 | Guatemala 16 208 299 543 762 2,028 0.2
11 | Bélgica 638 148 395 460 301 1,129 0.1
12 | Peru 50 177 266 56 73 195 0
13 |Jamaica 45 25 51 32 31 128 0
Trinidad y
14 | Tobago 288 473 286 19 20 116 0
15 | China 267 152 169 254 30 85 0
16 | Alemania 0 0 0 0 11 37 0
17 | Costa Rica 0 6 0 1 22 29 0
18 | Italia 0 2 1 0 7 24 0
19 | Grecia 0 0 0 0 13 14 0
20 | Turquia 0 54 41 0 1 3 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria.“Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Caracteristicas tedricas de la demanda

e Precio de referencia por provincia
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De acuerdo con datos otorgados por ASERCA, los precios de pimiento verde en EUA se

presentan a continuacion (Cuadros 32, 33, 34 y 35).

Cuadro 32. Precios de pimiento en el mercado de New York (Agosto de 2011).

. ., . Precio (Ddlares/kg)

Producto Origen Presentacion | Tamafio/Piezas Minimo | Maximo Promedio
Pimiento, Tipo Bell, Canad4 (;a]as de 28 0.44 0.44 0.4
Verde libras
Pimiento, Tipo Bell, Nueva Cajas de 28
Verde Jersey libras Grande 0.4 0.4 0.4
\l;g;l(lie;nto, Tipo Bell, Canads ﬁgﬁssde 28 adicional grande 0.56 06 0.58
Pimiento, Tipo Bell, |Nueva Cajas de 28 Jumbo 0.56 056 056
Verde Jersey libras ' ' '
Pimiento, Tipo Bell, Nueva Cajas de 28 .
Verde Jersey libras Mediano 0.48 0.48 0.48
\P;Lr:éeento, Tipo Bell ]l\;l;::; l(il?)]r fsde 28 adicional grande 0.48 0.56 0.52
Pimiento, Tipo Bell, Nueva Cajas de 28 048 056 052
Verde Jersey libras ' ) )

FUENTE: http://www.aserca.gob.mx.

Cuadro 33. Precios de pimiento morrén en el mercado de Los Angeles (Agosto de 2011).

Precio (Délares/kg)
Producto. Origen. | Presentacion. | Tamaiio/Piezas Minimo Maximo Promedio

Pimiento, Tipo . . .

Bell , Rojo/a California | Cajas de 151b | grande 2.2 2.2 2.2
Pimiento, Tipo . . .

Bell, Verde California | Cajas de 281b | extra grande 0.64 0.72 0.68
Pimiento, Tipo . . .

Bell, Verde California | Cajas de 281b | grande 0.56 0.64 0.6
Pimiento, Tipo California | Cajas de 281b | mediano 0.4 0.48 0.44
Bell, Verde

FUENTE: http://www.aserca.gob.mx.

Cuadro 34. Precios de pimiento morrén en el mercado de Chicago (Agosto de 2011).

Precio (Délares/kg)

Producto. Origen | Presentacion | Tamaiio/Piezas | Minimo | Maximo | Promedio

Pimiento, Tipo Bell, Verde | California | Cajas de 281b | grande 0.56 0.6 0.58

Pimiento, Tipo Bell, Verde | Canada Cajasde 281b |jumbo 0.72 0.72 0.72

Pimiento, Tipo Bell, Verde | Canada Cajas de 281b | extra grande 0.72 0.72 0.72

Pimiento, Tipo Bell, Verde North' Cajas de 281b | extra grande 0.48 0.52 0.5
Carolina

Pimiento, Tipo Bell, Verde | California | Cajas de 281b |jumbo 0.64 0.72 0.68

Pimiento, Tipo Bell, Verde | Ohio Cajas de 281b |jumbo 0.64 0.64 0.64

Pimiento, Tipo Bell, Verde North. Cajasde 281b |jumbo 0.48 0.52 0.5
Carolina

Pimiento, Tipo Bell, Verde | Ohio Cajas de 281b | extra grande 0.64 0.64 0.64

Pimiento, Tipo Bell, Verde | California | Cajas de 281b | extra grande 0.64 0.72 0.68

FUENTE: http://www.aserca.gob.mx.
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Cuadro 35. Precios de pimiento en el mercado de Atlanta (Agosto de 2011).

Precio (Ddlares/kg)

Producto. Origen. |Presentacién. | Tamaifio/piezas| Minimo Maximo | Promedio
pimiento, tipo Bell, Kentucky |cajasde 281b |grande 0.5 0.5 0.5
verde
sér:éznto, tipo Bell, Michigan |cajasde 281b |grande 0.58 0.58 0.58
pimiento, tipo Bell, | Louth cajas de 281b | mediano 1.76 1.76 1.76
verde carolina
Pimiento, Tipo Bell, South. Cajas de 281b | grande 05 054 052
Verde Carolina
Pimiento, Tipo Bell, SOUth. Cajas de 281b | extra grande 2.05 2.05 2.05
Verde Carolina
Pimiento, Tipo Bell, Ohio Cajasde 28 1b | grande 05 058 054
Verde
Pimiento, Tipo Bell, North. Cajasde 281b | mediano 054 056 055
Verde Carolina
Pimiento, Tipo Bell, North. Cajas de 28 1b | jumbo 06 0 0l
Verde Carolina
Pimiento, Tipo Bell, North Cajas de 281b | grande 046 05 048
Verde Carolina
Pimiento, Tipo Bell, North Cajas de 281b | extra grande 0.6 0.7 0.65
Verde Carolina

FUENTE: http://www.aserca.gob.mx.

Situacion futura de la demanda: proyeccion de la demanda

Estados Unidos de América importa el 24% de las importaciones mundiales de pimiento

morron, con una tasa de crecimiento del 8% entre 2006-2010. La demanda es cada vez

mayor al presentarse con nuevas tendencias en los consumidores exigiendo un producto

con cualidades mas especificas.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Producciéon

Segun datos de la FAOSTAT (2009) la produccion de pimiento en EE.UU fue de 92,668 t en

un superficie cosechada de 32,610 ha.
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Situacion actual de la oferta

Estados Unidos de América presenta un crecimiento de 2% en cantidades exportadas entre

el 2006 al 2010. Las exportaciones de EE.UU representan el 4.89% de las exportaciones

mundiales para este producto. En las exportaciones de EE. UU (2010) aparece en la primera

posicion Canadda, importando 103,349 t con una participaciéon de 96.5%. (Cuadro 36).

Cuadro 36. Exportacién de pimientos en Estados Unidos de América (2010).

Exportaciones (070960)

] Valor de las | Participacion
Cantidad exportada en toneladas exportaciones de las
(miles de exportaciones
No. | Pais importador | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1| Canad4 90,276 104,046 96,588 (96,549 | 103,349 187,593 96.5
2 | México 1,415 2,450 2,246| 1,525 1,521 1,973 1
3| Japdn 823 786 447 194 681 974 0.5
4 | Suecia 18 0 39 0 321 859 0.4
5 | Bahamas 265 284 330 285 310 589 0.3
6 | Reino Unido 175 137 148 264 124 356 0.2
7 | Islas Caimanes 0 0 32 85 75 257 0.1
Emiratos Arabes
8 | Unidos 3 7 34 32 136 215 0.1
Hong Kong
9 | (China) 0 0 0 37 80 207 0.1
10 | Noruega 122 168 91 99 100 159 0.1
11 | Estonia 0 0 47 111 62 99 0.1
12 | China 4 0 0 0 57 79 0
Islas Virgenes
13 | Britanicas 0 0 3 4 18 69 0
Antillas
14 | Holandesas 0 8 23 55 22 63 0
15 | Jamaica 9 43 35 14 25 61 0
16 | Bermudas 1 5 3 0 20 55 0
17 | Arabia Saudita 111 13 26 42 31 52 0
Republica de
18 | Corea 128 46 82 85 29 46 0
19 | Singapur 6 9 0 18 24 46 0
Republica
20 | Dominicana 4 46 12 18 18 45 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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4.1.2 Canada
Area del mercado seleccionada

La agricultura canadiense desempefla un papel importante para la economia nacional e
internacional, debido a que cuenta con avances tecnoldgicos que lo ayudan a responder a
las demandas cambiantes de los consumidores. La economia canadiense ocupa el segundo
lugar entre los paises de América del Norte (EE.UU, México y Canada). Canada es el segundo
pais mas grande en cuanto a extension territorial, después de Rusia. Su superficie es de
9,985 mil km? (casi la mitad de la superficie total de América del Norte). Sus ciudades mas

importantes son, Toronto, Montreal, Vancouver y Ottawa.

Analisis de la demanda
Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Canada cuenta con una poblacién de 33.5 millones de habitantes, concentrados en las
provincias de Ontario (39%), Quebec (23%), la Columbia Britanica (13%) y Alberta (11%).
El mercado de pimiento verde fresco en Canada ha crecido a una tasa anual del 5% en los
ultimos diez afios. Los consumidores canadienses son muy exigentes en cuanto a la calidad
de las frutas y verduras que compran, particularmente en términos de su apariencia y no
estdn dispuestos a comprar productos con defectos aunque su precio se haya reducido
considerablemente y se han acostumbrado a encontrar en sus mercados una gran variedad
de productos de alta calidad, casi todos importados pues las condiciones climaticas del pais

limitan la disponibilidad y la diversidad de frutas y verduras de origen nacional.

Situacion actual de la demanda

Las limitaciones productivas de Canada se derivan de sus condiciones climatolégicas y de su
cercania con los Estados Unidos de América. Los inviernos largos y crudos permiten sélo
una agricultura estacional, que salvo excepciones como en Ontario y la Columbia Britanica,
producen una reducida variedad de pimiento y hortalizas frescas durante la primavera y los
meses estivales. Es por esta razén que Canadd importa pimientos, provenientes

principalmente de México y Estados Unidos de América.
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Las importaciones de Canada representan el 5.21% de las importaciones mundiales de

pimiento morrén. En las importaciones se presenta México en la primera posicidon con el

56.5% en la participaciéon como pais proveedor en 2010 (Cuadro 37).

Cuadro 37. Importacién de pimiento en Canada (2010).

Importaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad importada en toneladas importaciones de las
(miles de importaciones
No. | Pais exportador | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 | México 31,760 | 33,590 39,316 | 39,105| 53,800 121,905 56.5
Estados Unidos
2 | de América 61,980 | 65,175| 58,715| 58,838 | 46,439 60,130 27.9
3 | Espafa 5409| 1,882| 3,464| 3,859| 4,380 13,979 6.5
Paises Bajos
4 | (Holanda) 6,481| 5,579| 5,527| 6,196| 1,864 6,015 2.8
5 | Israel 466 481 667 | 2,315| 1,454 5,199 2.4
6 | Bélgica 112 86 53 44| 1,023 2,878 1.3
7 | Honduras 39 112 456 683 695 2,075 1
Republica
8 | Dominicana 500 257 457 782 | 1,149 1,424 0.7
9 | Nicaragua 570 236 62 32 79 377 0.2
10 | Nueva Zelandia 0 0 242 221 95 271 0.1
11 | Tailandia 21 23 25 28 43 243 0.1
12 | Sudéfrica 2 4 30 28 29 129 0.1
13 | Guatemala 0 4 0 9 50 124 0.1
14 | China 162 144 178 17 52 110 0.1
15 | Alemania 1 10 1 0 26 94 0
16 | Chile 1 16 8 12 25 58 0
18 | Pert 0 0 0 5 14 39 0
19 | Cuba 4 19 22 12 31 37 0
20 | Guyana 4 4 3 6 9 36 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccion

Segin datos de FAOSTAT (2009) la produccién de pimiento en Canada fue de 42,678

toneladas en un area cosechada de 1,746 hectareas.
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Situacion actual de la oferta

Las exportaciones de Canada representan el 6.54% de las exportaciones mundiales para

pimiento, colocandose Estados Unidos de América en la primera posicion como pais

importador al tener el 100% del pimiento morrdén exportado por Canada (Cuadro 38).

Cuadro 38. Exportacién de pimiento en Canada (2010).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas Valor de las | Participacion
exportaciones de las
Pais (miles de |exportaciones
No.| importador 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 USD) del pais (%)
Estados Unidos
1 |de América 65.304 | 74.991| 114.577|79.708 | 98.061 259.941 100

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Técnicas de comercializacion

Distribucion

Dentro del concepto llamado agro-alimentaciéon basica, los productos en Canadad se

suministran basicamente a través de tres canales de distribucién:

El primero, mayoritario, son las cadenas de hipermercados y supermercados donde se
encuentran tres grandes cadenas canadienses: Loblaws Companies Ltd. que comercializa
mas de 5,000 tipos de productos que reflejan su imagen corporativa a través de un grupo
de empresas subsidiarias y marcas privadas (private label) como “President’s Choice” y
“No Name”, “Club Pack”, “Too Good to be True” y “Exact”, ampliamente conocidas por los
consumidores canadienses. Esta cadena es la que situa la marca privada entre los
productos de mayor calidad. Loblaws ha desarrollado una politica de expansion a través
de adquisiciones de otras cadenas. En la actualidad el Grupo Loblaws a través de las
distintas cadenas que lo forman (Atlantic Superstore, Cash and Carry, Dominion, Maxi,
Zehrs Market y Extra Foods, entre otros) controla mas de 1,029 establecimientos (entre
supermercados, hipermercados y cash and carry) en todo Canada; suministra

fundamentalmente a la provincia de Ontario y a Quebec.

v' Sobey’s estd a cargo de las provincias Atlanticas y Ontario. Este grupo, cuyo cuartel

general se encuentra en Nueva Escocia, opera con 1,332 establecimientos (bien como
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franquicias bien como parte del grupo) en las 10 provincias canadienses. Entre las
cadenas o nombres comerciales con los que opera destacan Sobeys, IGA, Price Choper,
Foodland, Thrifty Foods. Su principal "private label" es “Our compliments”.

v' Metro, que cubre Quebec, donde es el segundo grupo de distribucion tras Loblaws, y
en menor medida Ontario. Controla entre las distintas cadenas que lo forman(A&P,
Brunet, Dominion, Extra, Richelieu, Super C) opera con 1,372 establecimientos y sus
marcas mas reconocidas son: “Selection e Irresistible”.

v" El resto son cadenas medianas, entre las que destaca Canada Safeway, que cuenta
con 233 establecimientos y que tiene una gran presencia en el Oeste de Canada, junto a
Overwaitea.

El segundo canal de distribucién con gran éxito son los denominados distribuidores
independientes. Se dedican a la distribuciéon de productos de mayor calidad y buscando
satisfacer las nuevas tendencias de los sectores emergentes de la sociedad canadiense con
gustos mas sofisticados, y sobre todo dirigidos a rescatar cocinas extranjeras. Los
distribuidores independientes se presentan tanto como tiendas tnicas e independientes
para efectos de compras, como cadenas de 8-10 tiendas que cuentan con centrales de
compra para la cadena. La mayoria forman parte de cooperativas que centralizan sus
compras y permiten a sus asociados acceder a productos a precios menores. Algunos
ejemplos son: Bruno’s, Denninger’s, Colemans, Rabba’s y Fine T.O’S.

¢ Por ultimo, es necesario indicar que dado su volumen de facturacion, los distribuidores o
minoristas cuya activad principal no es la venta de comida, en la mayoria de casos se
trata de la gran distribucion, que si bien no comercializa la totalidad de alimentos que
conforman la dieta basica canadiense, si proveen de una importante parte de la

alimentaciéon que se consume en Canada.

4.2 Mercado Europeo

4.2.1 Alemania
Area del mercado seleccionada
La economia de Alemania ocupa el primer lugar entre los paises de la Unién Europea y a

escala mundial tiene la cuarta posicion.
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De acuerdo con datos del FMI el PIB de Alemania en 2010 sumo 3,326 miles de millones de
dolares. Alemania es uno de los principales paises exportadores e importadores de
pimiento dulce en Europa, ya que representa el 18.35% de las importaciones mundiales.
Los principales paises proveedores de pimiento fresco son los paises de la Unién Europea
principalmente Holanda, Espafia y Hungria quien sigue ganando terreno en el mercado de
exportaciones de pimiento morrén verde.

El mercado de pimiento dulce en Alemania lo integra todo tipo de familia sin distincion de
clase social. El consumo de este producto se ha ido modificando debido a que el consumidor
aleman introduce un nuevo concepto al cuidado de la salud, incorporando el consumo de
frutas y hortalizas frescas en su consumo diario, siendo el pimiento la tercera hortaliza

fresca mas consumida después del tomate y pepino.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor aleman ha incorporado diferentes cualidades sobre los productos en su
alimentacién diaria dandole mas importancia al consumo de frutas y verduras frescas (con
vitaminas que ayudan evitar enfermedades), conciencia por el medio ambiente (basura,
envases y productos organicos). El consumo per capita es al menos de 33 kg de verduras
frescas por afo, los principales productos son tomate, zanahoria, pepinos y pimientos. El
gasto por hogar de verduras frescas es de €121 el cual se ha incrementado un 3% anual
dato oficial de ICEX (Instituto Espafiol de Comercio Exterior). El perfil del comprador que
encabeza a la familia es menor de 50 afios. Los hogares con nifios son los mas demandantes
de esta hortaliza. Por edad su distribucién es: menores de 34 anos (18%); entre 35 y 50

afios (37.5%); de 50 a 64 anos (24%), mayores de 65 afios (20.5%).

Consumo aparente

De acuerdo con datos de la FAO el consumo per capita de pimiento dulce por persona fue de

18 a 27 kg por persona en 2007.
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Situacion actual de la demanda

Como ocurre en el resto de los paises de Europa, Alemania ha demostrado un incremento
en el sector de hortalizas frescas. Muchos de los factores que influyen en el consumo de
verduras para el consumidor aleman esta principalmente en que la mayoria de las familias
estdn constituidas por dos personas y en muchos de sus casos ambos trabajan. Los
consumidores alemanes conceden gran valor a atributos como la frescura y la inocuidad en
los vegetales y la preparacion facil de alimentos. A la hora de tomar la decisién de comprar
vegetales, los principales aspectos involucrados son, el sabor, la facilidad de consumo, el
aspecto externo, la relacion precio/calidad y las caracteristicas saludables del producto. Las
investigaciones de la compaififa Nielsen (The Nielsen Company) sefialan que el consumidor
ha adquirido importancia en las ofertas especiales y las marcas, por encima del precio aun
cuando aparecen también como factores restrictivos.

Una vez analizada la situacion entre los afios de 2006 al 2010, se ha demostrado un
incremento en la comercializacion de pimiento dulce por efecto de las exportaciones.
Alemania presenta una posicion relativa en las exportaciones mundiales del lugar numero
13 y en las exportaciones mundiales representa el 1.23%, para este producto. Es el
principal importador de pimiento proveniente principalmente de paises de la comunidad

europea, las cuales representan el 18.35% de las importaciones mundiales.

Situacion futura: proyeccion de la demanda

La demanda para el consumo de pimientos en Alemania depende en gran medida de los
consumidores conforme desarrollan nuevas necesidades o tendencias. Las expectativas
para este sector son el aumento en el cuidado del ambiente, nuevo habito hacia lo sano. Una
vez analizada la situacion del mercado de pimiento entre los ultimos 5 afios se establece
que el mercado alemdn ha demostrado un crecimiento mas elevado en las importaciones

conservando el segundo lugar a nivel mundial.
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Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccion

La produccién de pimientos en Alemania (FAOSTAT, 2009) fue de 2,057 (miles de

toneladas). Holanda, Espafa y otros paises aseguran el abastecimiento del mercado aleméan

para pimiento fresco. Durante el ano 2010 las importaciones de pimiento morrén en

Alemania, colocaron en primera posicion a Paises Bajos (Holanda) como pais exportador

con 141.964 toneladas y con una participacion de las importaciones del 46.3% (Cuadro 39).

Por otro lado, las exportaciones mundiales de Alemania, colocan a Austria como el principal

pais importador con 3,802 toneladas con una participacion de las importaciones del 21.6%

(Cuadro 40).

Cuadro 39. Importacién de pimiento en Alemania (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad importada en toneladas Valordelas | Participacion
importaciones de las

Pais (miles de importaciones

No. | exportador. | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)

Paises Bajos
1 |(Holanda) 125,401 | 119,944 | 121,991| 136,165| 141,964 351,454 46.3
2 | Espana 116,453| 82,117| 112,063| 115,322 | 125,995 267,639 35.2
3 |Israel 22,116| 33,962 27,758| 32,300 24,543 67,654 8.9
4 | Marruecos 4,827 6,777 8,090 4,093 9,249 18,125 2.4
5 | Turquia 9,427 8,653 10,519 12,591 10,186 15,558 2
6 | Hungria 16,985| 12,595 9,889 9,971 7,729 13,271 1.7
7 | Bélgica 1,228 1,563 2,338 3,886 4,087 8,090 1.1
8 |Italia 3,672 3,774 3,514 2,977 1,898 4,336 0.6
9 |Austria 257 117 952 2,098 1,560 3,129 0.4
10 | Grecia 4,471 4,378 2,592 3,094 1,343 2,858 0.4
11 | Tailandia 257 352 431 328 426 1,724 0.2
12 |Islandia 186 116 0 68 298 1,017 0.1
13 | Chile 5 3 20 355 217 951 0.1
14 | Francia 975 556 1.262 161 376 726 0.1
15 | Polonia 883 917 426 563 299 502 0.1
16 | Uganda 1 2 2 58 163 405 0.1
17 | Egipto 403 416 993 270 228 383 0.1
18 | Kenia 17 14 41 539 90 314 0
19 | Bulgaria 405 401 324 406 294 220 0
Republica

20 | Checa 23 50 6 171 90 168 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Cuadro 40. Exportacién de pimiento en Alemania (2010).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas Participacién
Valor de las de las
Pais exportaciones | exportaciones
No. | importador | 2006 2007 2008 2009 2010 (miles de USD) | del pais (%)
1 |Austria 4,097| 2,650| 4,075 4,796| 3,802 10,547 21.6
2 |Italia 849| 1,059| 2,010| 3,113| 3,662 8,464 17.3
3 |Suiza 388 624| 1,083| 2,057| 2,284 5,980 12.2
4 | Dinamarca 2,158| 1,840 1,627| 1,391| 1,842 5,568 11.4
5 |Finlandia 1,246| 1,051| 1,274| 1,307 998 2,846 5.8
6 |Suecia 1,504| 1,413| 1,603 1,531 961 2,796 5.7
7 |Bélgica 107 110 868 856 843 2,567 5.2
8 | Polonia 234 131 492 1,047 816 2,071 4.2
Paises
Bajos
9 | (Holanda) 771 1,545 1,378 1,494 954 1,941 4
10 | Espana 39 14 40 232 411 1,358 2.8
11 | Francia 696 218 291 303 481 1,341 2.7
12 | Hungria 111 488 637 739 462 928 1.9
Republica
13 | Checa 478 306 1,383 1,119 401 729 1.5
14 | Rumania 209 5 365 295 364 704 1.4
15 | Noruega 448 404 151 3 71 241 0.5
Reino
16 | Unido 70 60 59 230 105 208 0.4
17 | Grecia 76 33 98 48 44 123 0.3
18 | Eslovaquia 28 39 225 403 66 117 0.2
19 | Eslovenia 2 0 0 1 63 98 0.2
20 | Letonia 0 0 0 0 56 77 0.2

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Situacion actual de la oferta

El pimiento sigue siendo uno de las principales hortalizas que se comercializan en

Alemania, con una tasa de crecimiento en importaciones de 3% entre 2006 al 2010 y una

tasa de crecimiento en exportaciones del 13%. Por ser el primer pais en la Unién Europea

en importar, el mercado aleman actualmente resulta una gran oportunidad para los paises

proveedores de hortalizas frescas por su gran demanda por este producto. Durante muchos

afios, Espafa era el principal proveedor de pimiento al mercado aleman, que es superado

por Paises Bajos (Holanda) por ser el mas acreditado por seleccion y una promocion a base
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de calidad y confianza al consumidor al no existir riesgos por restos de tratamiento y por

otorgarle un aspecto fresco y una distribucién eficiente y rapida al mercado aleman.
Canales de comercializacion

Los canales de distribucién en Alemania estadn denominados igual que al resto de los paises
de Europa, por la gran distribuciéon organizada. Est4 integrado por grupos o cadenas de

distribucién. Los principales distribuidores son:

, Nombre: MARKANT HANDELS UND SERVICE GMBH.
N Direccion: hanns-martin-schleyer-strasse 2d 77656.
@

MR

DEUTSCHLAND/////) Apartado postal: 2408 en d-77614 offenburg.

Teléfono: 0049781/6160. Email: info@markant.com.
internet: www.markant.de

Descripcion: MARKANT es la mayor cooperativa independiente de Alemania, tanto en el
area de comercio mayorista como minorista y la Unica en este tipo en el sector de
distribucién alimentaria en Alemania. Cuenta con alrededor de 100 empresas

distribuidoras asociadas para la venta de productos agroalimentarios.

Nombre: Edeka zantrale AG. & CO. KG.

Region: Hamburgo.

Direccion: New York Ring 6 d-22297 Hamburgo.

Apartado postal: d 22297 Hamburgo. Teléfono: 00494063770.
Internet:www.edeka.de

EDEKA Descripcion: Edeka es una agrupacion de minoristas independientes en

régimen de cooperativa y conforma uno de los grupos mayores de
distribucién europeo. El grupo Edeka esta compuesto por siete mayoristas regionales en el

cual centra su participacion con el 50% y 5000 establecimientos minoristas propios.

Comercios minoristas

e Almacenes de distribucion con 184 puntos de ventas MARKAUFF (AVA).
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e Almacenes de autoservicio e hipermercados de alimentacion con 238 puntos de ventas (E-
NEUKAUF, AKTIV-DISCOUNT, EUROSPAR, INTERMACHER).

e Grandes supermercados con 917 puntos de ventas (E-NEUKAUF, AKTIV- DISCOUNT, SB
HALLE, COMET).

e Supermercados y autoservicios de almacén con 255 puntos de venta (EDEKA, MARKT, E-

AKTIV, KUPSCH).

Comercios mayoristas

e Cash & carry con 112 PUNTOS DE VENTA (UNION SB, MIOS, E-C+C GROBMART).
¢ Clientes mayoristas independientes con 9,023 puntos de ventas (EDEKA, MARKT, SPAR).
¢ Otros clientes mayoristas con 2,910 (CSK).

Nombre: Rewe Zentralorganisationen.
Region: Nordrhein-Westfalen.
Direccion: Domstrabe 20 d-50668 Kkoln. Apartado postal: d-

50603 koln. Teléfono: 0049 2 21/1 49-0. Fax: 00492 21/1 49 90 00. E-MAIL:
INFO@REWE.DE. Internet: www.rewe.de

Descripcion: es uno de los mayores grupos de detallistas de alimentos Europeo; actia
como proveedor a puntos de ventas de detallistas asociados asi como a sus propios

supermercados (MINIMAL), hipermercados (TOM), tiendas DLY y discounters. (PENNY).

Nombre: Aldi Gruppe.
Region: Nordheln Westfalen.
Internet: www.aldi.de.

Descripcion: Aldi esta clasificado como establecimiento “DISCOUNT”, el

mas productivo en términos de ventas. Aldi exporta a varios paises en los

cuales se encuentra Austria, Holanda, Bélgica, Dinamarca, Francia, Reino
unido, Irlanda, Luxemburgo, Estados unidos de América y Australia. El grupo Aldi trabaja
exclusivamente con proveedores con los que acuerda la cantidad de mercancia, fecha de
entrega y precio de los productos. Grupo Aldi se divide en dos empresas totalmente

independiente ALDI NORD (ESSEN) y ALDI SUD (MULHELM).
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Nombre: Schwarz Unternehmens Treuhand KG.

Direccion: Rotelstraf3e 30 y 50 d-74172 Neckarsulm.
Teléfono: 00 49 71 32 / 49-00y 0049 7 32 / 94-01.

Descripcion: el grupo SCHWARZ consta de las cadenas de KAUFLAND
(Hipermercados, C & C distribucién a minoristas) y LIDI (DISCOUNT). DISCOUNT LIDI esta
presente en Francia donde se convertido en el lider del mercado y esta comenzando a
introducirse en Europa del Este. KAUFLAND abarca el mercado de Alemania del Este, desde

donde se desplaza a los mercados de Republica Checa y Polonia.

GRU UP Nombre: Metro Ag
Direccion: Schluterstrasse 1; d 40235 Dusseldorf.
MADE TO TRADE. Teléfono: 00 49 211/68 86 0 y 00 49 211/68 82
28 00. Pagina web: www.metrogruoup.de

Descripcion: Metro centra sus esfuerzos en areas de negocios bien definidas como METRO
ECO, C+C SHAPER, Hipermercados como REAL, EXTR, COMET, establecimientos
especializados como MEDIA MARK, SATUR y grandes almacenes como GALERIA KAUFHOT,
HORTEN. METRO Group opera tiendas por departamentos, hipermercados vy
supermercados en 30 paises, basicamente en Europa y en Asia. El consorcio de mas de 50
socios desarrolla y prueba nuevas aplicaciones para todos los aspectos de la cadena de

suministro, desde la logistica a la experiencia en la tiendas.

Nombre: Tengelman Warenhandelsgessllschaftkg.
Direccion: Wissollstrabe 5-43; d-45478 Mulhelm ad ruhr.

r] Teléfono: 00 49 2 08/58 06-0. Fax: 00 49 2 08/5 80 06 63 64. Internet:
www.tengelman.de

Descripcion: el grupo de TENGELMAN crecié considerablemente debido al liderazgo
ejercido por ERIVANHAUB. El 4rea mas fuerte del grupo es discounter plus, el cual absorbié

193 puntos de ventas. TIP DISCOUNT perteneciente del grupo Metro.
Nombre: Lekkerland gmbh & co. Kg.

L]
Direccidon: Europallee 57; d-50226 frechen.
Lekkerland Teléfono: 00 49 22 34/18 21 0.

the convenience comparty Internet: www.lekkerland.de
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Descripcion: es por excelencia una de las cadenas de distribuciéon alimentaria
independiente en Europa. Mas de 1,100 miembros, que en parte representan a su vez
también a distribuidores minoristas y mayoristas independientes, atienden en 22 Paises
europeos, estando presentes a escala nacional, con mas de 50,000 establecimientos de

distribucién minorista de productos de alimentacion y 40,000 tiendas de proximidad.

Nombre: Norma Lebensmittelfillalbetrieb gmbh & co. Kg.
Direccion: Heisterstrabe 4/d-40 441 nurnberg.

Teléfono: 00 49 9 11/97 39-0. Internet: www.norma-

online.de

Descripcion: desde los anos 90°s su actividad se basa en el negocio de discount. En sus
establecimientos discounter el grupo sigue el modelo ALDI no solo en su politica, en

surtidos, en el nivel de calidad de sus productos y las campafias promocionales.

Nombre: Dolhe-handels gruppe holding gmbh & co. Kg.
D Ohl e Direccién: Alte Lohmarrlstrabe 59/& co. kg siegburg.
Teléfono: 00 49 22 41/ 1 220. Internet: www.hit.de
VDEEN M HANDEL Descripcioén: el grupo DHOLE pertenece a una empresa
mayorista y de un establecimiento minorista, hoy en dia estad formado por la organizacién

con la participacion de 50 empresas independientes.
Situacion futura: proyeccion de la oferta

Como en el resto de los paises Europeos Alemania presenta una tasa de crecimiento en
cantidades de exportacion del 13% durante 2006 al 2010, la tendencia de crecimiento de
los habitos de consumo seguiran creciendo, ya que con la aparicion de nuevos sistemas de
produccién este cambio se ha venido desarrollando con la capacidad de ofertar un producto

de mejor calidad que el consumidor demanda.
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4.2.2 Bélgica

Area del mercado seleccionada

El mercado belga se distingue por poseer una situacion privilegiada en el centro de Europa
lo que ha permitido que Bélgica se haya convertido en un mercado de oportunidades para
los paises vecinos. Bélgica es un pais regional que se divide en dos importantes regiones,
Wallona y Flamenca, por influir en los gustos y en la manera de pensar de los consumidores.
La tradicién comercial con que cuenta Bélgica asi como el nivel de competencia hacen que
el mercado sea altamente exigente al momento de importar productos frescos en los
aspectos de plazos de entrega, conformidad de los productos, servicio post-venta, etc. El
mercado belga cuenta con un tamafio reducido de aprovisionamiento ya que la cantidad
producida no es suficiente para cubrir el mercado, por lo que importa mas productos de los
que exporta. La produccion en invernaderos es especialmente significativa para el mercado
belga lo que permite el cultivo de variedades de hortalizas destinados al mercado de

refrigeracion como tomate, lechugas, coliflores y pimientos.

Cabe destacar que el area de mercado seleccionada es Bélgica, el mercado belga es uno de
los miembros fundadores de la Unién Europea. Limita al Norte con Holanda y con el Mar del
Norte, al Este con Alemania y al Sur con Luxemburgo y Francia. Junto con Holanda y

Luxemburgo, Bélgica forma parte de la regién conocida como Benelux.

Sus principales ciudades son Bruselas, Amberes, Gante, Charleroi, Lieja, Brujas y Namur.
Bélgica representa el 2.2% de la poblacidn total de los 27 paises miembros de la Unién
Europea, con aproximadamente 10.7 millones de habitantes. La economia belga ocupa el
octavo lugar entre los paises de la Union Europea y a escala mundial tiene la posicion
numero 20. De acuerdo con datos del FMI, el PIB de Bélgica en 2010 fue de 480 miles de
millones de délares. El mercado belga es muy superior a su talla aparente y se encuentra en
una situacion privilegiada en el centro de Europa, a lo que se une la excelente reputacion de
sus puertos y la habilidad de su mano de obra, lo que ha permitido que Bélgica se haya
convertido en un mercado muy concurrente, ya que sirve de referencia a las empresas que

tienen éxito en ese pais.
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Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor belga es influenciado por sus dos regiones, Wallona y Flamenca, por su
situacion en el mercado. Los consumidores de la Region de Wallona son los que mas gastan
dinero en la alimentaciéon ya que lo gastan fuera de casa en restaurantes y comidas
preparadas, a diferencia del consumidor de la Regiéon Flamenca, quienes son mas
tradicionales porque se encuentran en la regién mas pobre en la que su Unica riqueza se
basa en el trabajo de la tierra y el cultivo. Por jerarquia de edades, las personas que mas
consumen pimiento dulce son las personas mayores de edad que se preocupan por su salud.

El consumo aparente de pimiento en Bélgica en el 2007 fue de 9 kg por persona al afio.

Situacion actual de la demanda

Bélgica es un pais importador de pimientos frescos por lo que representa el 1.39% de las
importaciones mundiales, siendo Paises Bajos (Holanda) el que ocupa la primera posiciéon
como pais exportador de pimientos a Bélgica con 15,814 toneladas y con una participaciéon

del 50.5% en 2010(Cuadro 41).

Situacion futura de la demanda: proyeccion de la demanda

El mercado de pimiento en Bélgica al igual que los demas paises de la Union Europea, se
estima un incremento en la demanda del consumo de pimiento fresco, Bélgica por ser un
mercado en el cual la produccion de frutas y hortalizas no es suficiente para abastecer el

mercado local, por lo que se estima un incremento en la demanda de pimientos.
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Cuadro 41. Importacidn de pimiento en Bélgica (2010).

Importaciones (070960)

Valor delas | Participacion
Cantidad importada en toneladas importaciones de las

Pais (miles de importaciones

No. | exportador| 2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 USD) del pais (%)

Paises Bajos
1 |(Holanda) 9,176| 9,113| 6,717| 9,810| 15,814 29,093 50.5
2 |Espaia 9484 6965| 7,994| 8,211| 8,482 19,614 34
3 | Alemania 217 297| 1,024 799 870 2,938 5.1
4 | Francia 680 871 961| 1,051 978 1,921 3.3
5 |Israel 705| 2,079 658 606 1,036 1,908 3.3
6 | Turquia 339 377 457 382 391 632 1.1
7 |Uganda 127 203 221 110 96 414 0.7
8 |lItalia 220 254 256 184 231 387 0.7
9 |Kenya 20 90 63 51 70 265 0.5
10 | Tailandia 24 18 19 22 16 100 0.2
11 | Marruecos 4 8 9 17 36 92 0.2
12 | Egipto 368 172 99 33 23 69 0.1
13 | Hungria 0 0 0 0 12 62 0.1
14 | Burundi 0 2 6 5 10 37 0.1
15 | Etiopia 0 0 0 0 19 25 0
16 | Grecia 0 0 0 0 26 25 0
17 | Camerdn 0 1 1 1 5 18 0
18 | Ghana 0 2 3 2 6 15 0
19 | Palestina 0 23 26 22 7 13 0
Reino

20 | Unido 5 18 7 0 4 10 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccién

La producciéon de pimiento en Bélgica fue de 27,000 toneladas en el 2009. Las

importaciones de Bélgica tuvieron como origen principalmente de Paises Bajos (Holanda),

Alemania y Francia.

Entre sus exportaciones, los principales paises con quien posee una relacion comercial muy
importante son Holanda, Alemania y Francia (son, a la vez, sus principales clientes y

proveedores) y quiénes son los paises importadores de pimiento en el 2010. La mayor parte
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de las mercancias se importan por via maritima, por el puerto de Amberes o por via aérea a

través de Bruselas. Sin embargo, una gran proporcién de las hortalizas y frutas se

transportan en camion desde Rotterdam o Paris. Bélgica dispone actualmente de una red

amplia de subastas, tanto de frutas como de hortalizas. No toda la produccién pasa por este

sistema, una gran parte se comercializa a través de los mercados centrales o mediante

empresas independientes. Las exportaciones de Bélgica (pimiento verde morrén) tienen

como principales destinos a Paises Bajos (Holanda) con una participacion de las

exportaciones de Bélgica del 37.7% y Alemania con 18.6% (Cuadro 42).

Cuadro 42. Exportacién de pimiento en Bélgica (2010).

Exportaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad exportada en toneladas. exportaciones de las
(miles de exportaciones
No.| Paisimportador 2006 2007 | 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
Paises Bajos
1 [(Holanda) 10,119 12,405|11,762| 10,390| 11,980 19,933 37.7
2 | Alemania 1,663| 2,598| 2,706 4,186| 4.281 9,853 18.6
3 | Francia 1,019| 1,543| 1,756 4,297 | 4,564 8,935 16.9
4 | Federacion de Rusia 1,485| 3,124| 3,262 2,732 2,244 5,242 9.9
5 | Reino Unido 527 899 511 475| 1,416 2,617 5
6 | Luxemburgo 551 617 682 827 780 2,085 3.9
7 |Canada 238 172 251 142 458 1,243 2.4
8 |Italia 33 21 9 174 577 1,228 2.3
9 |Polonia 10 30 101 182 163 343 0.6
10 | Espafia 97 75 141 390 178 328 0.6
11 | Republica Checa 117 48 7 93 181 273 0.5
12 | Austria 73 89 30 45 103 196 0.4
13 | Eslovaquia 12 12 24 87 119 191 0.4
14 | Grecia 9 0 11 43 99 176 0.3
15 | Hungria 1 0 105 12 57 96 0.2
16 | Suecia 29 25 11 0 11 19 0
Republica
Democratica del
17 | Congo 0 1 4 5 4 17 0
18 | Bulgaria 0 0 0 0 4 14 0
19 | Suiza 531 618 294 234 5 14 0
20 | Chile 0 0 0 0 1 10 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Situacion actual de la oferta

Las exportaciones de Bélgica representan el 1.33% de las exportaciones mundiales,
teniendo a los principales paises importadores a Paises Bajos (Holanda), Alemania y
Francia. El mercado belga presenta una tasa de crecimientos en cantidades exportadas del

11% durante el periodo de 2006 al 2010.

Técnicas de comercializacion

Canales de comercializacién tradicional

Mayorista: a partir del nivel de mayorista los productos van a las tiendas especializadas,
supermercados medianos y pequefios mercados al aire libre. Los mayoristas en Bélgica
pueden encontrarse instalados independientemente o en los mercados matinales. En
cuanto a los independientes, estdn constituidos por cadenas voluntarias de algunos
supermercados medianos y pequefios. Estos mayoristas ofrecen a los supermercados

pequefios y medianos un servicio completo de pedido por teléfono y envio.

Los instalados en los mercados matinales son los mas importantes, ya que generalmente
venden desde los puestos instalados en los mercados aunque algunos también hacen
entrega de pedidos en destino y libran principalmente a detallistas independientes y al
sector HORECA (Hoteleria, Restaurantes y Catering “Servicio de Alimentacién

Institucional”).

e Los supermercados acaparan el 76% de la venta de fruta fresca y el 80% de la venta de
verdura fresca en volumen (GB, Delhaize, Colruyt, Cora, Match, Super M, Macro y Bigg’s).

e Las cadenas de distribucion "discounters"”.

e Las cadenas "Hard Discount” que utilizan marcas propias como pueden ser Aldi o Lidl.

e Las llamadas "Soft Discount” se utilizan marcas propias y marcas nacionales como

Colruyt, echo, Profi e Intermarché en productos frescos y congelados.
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4.2.3 Espaia

Area del mercado seleccionada

El mercado de pimiento dulce en Espafia resulta de gran importancia ya que ocupa los
primeros lugares en el comercio de hortalizas frescas de la Unién Europea. El mercado
espafiol al igual que el resto de los paises que integran Europa, ha presentado cambios en el
habito de consumo por causa de precios y por motivos de salud. La produccién de
hortalizas frescas en Espafia es una de las mas competitivas y se encuentra entre los
sistemas mas eficaces de Europa, siendo de los principales paises en suministrar a la
comunidad europea. Factores como la consideracion alta de la “dieta mediterranea” o la
naturaleza del producto fresco estan incidiendo en la mayor apreciacién de alimentos como
las hortalizas frescas. El area de mercado seleccionada es Espafia, que ocupa la mayor parte
de la Peninsula Ibérica, con una extension territorial de 504,645 km?2. Es el cuarto pais mas
extenso de Europa, después de Rusia, Ucrania y Francia. Espafia comparte frontera
terrestre al Norte con Francia y el Principado de Andorra, con Portugal al Oeste y en sus

territorios Africanos comparte frontera con Marruecos.

Sus principales ciudades son Madrid (capital), Barcelona, Bilbao, Valencia, Sevilla, Zaragoza
y Malaga. En su panorama social, Espafia representa el 9.2% de la poblacion total de los 27
paises que actualmente integran la Unién Europea, con aproximadamente 45.6 millones de
habitantes y ocupa el quinto lugar entre los paises de la UE. A nivel mundial tiene la novena
posicién econémica. De acuerdo con datos del FMI (2010) el PIB de Espafia sumé 1,475

miles de millones de ddlares.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor espafiol, al ser el principal pais suministrador de pimiento es también es uno

de los principales consumidores, introduciendo un nuevo concepto acerca del consumo de
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productos frescos ayudando el medio ambiente y hacia el cuidado de la salud. Las personas

que mas consumen verduras son hogares con personas adultas, retirados, parejas sin hijos.

Situacion actual de la demanda

Los cambios en los habitos de consumo alimentario en Espafia, durante los ultimos afos,

estan provocando alteraciones importantes en la demanda de productos tradicionales como

las frutas y hortalizas frescas. En el 2010 tuvo como principal pais proveedor de pimiento a

Marruecos con 19,900.5 toneladas y con una participacion de las importaciones del 74%

(Cuadro 43).

Cuadro 43. Importaciéon de pimiento en Espafia (2010).

Importaciones (070960)

Participacion
Cantidad importada en toneladas Valor de las de las

importaciones | importaciones

No. | Pais exportador | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 | (milesde USD) | del pais (%)
1 | Marruecos 15,847 23,511| 27,723 | 29,426 | 19,900.5 20,023 74
2 | Francia 595 780| 1,416 658| 1,225.5 1,965 7.3

Paises Bajos
3 | (Holanda) 327 718| 1,107 721| 1,161.5 1,930 7.1
4 | Portugal 681| 1,033| 1,050 555 390,9 639 2.4
5 | Reino Unido 155 9 11 0 134,6 617 2.3
6 | Bélgica 91 63 165 379 174,9 411 1.5
7 | México 75 94 122 100 129,2 392 1.4
8 | Nicaragua 92 117 151 172 84,6 367 1.4
9 |Alemania 683 28 11 27 94,3 171 0.6
10 | Reptiblica Checa 1 0 0 1 60,3 105 0.4
11 | Lituania 0 0 0 0 60,1 101 0.4
12 |Italia 5 7 6 18 29,6 86 0.3
Republica

13 | Dominicana 29 46 59 70 11,9 48 0.2
14 | Guatemala 0 0 0 7 11,9 42 0.2
15 | Letonia 0 0 0 0 18,7 37 0.1
16 | Polonia 14 1 0 0 20,3 37 0.1
17 | Honduras 0 0 0 0 8,8 25 0.1
18 | Uganda 0 1 0 4 5,8 24 0.1
19 | Bolivia 0 0 0 1 2,1 6 0
20 | Rumania 0 0 1 0 4.9 6 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Situacion futura de la demanda

La situacion privilegiada en que se encuentra Espafia por su clima templado ha dado lugar a
un importante desarrollo tecnolégico aplicado a la produccion de frutas y verduras frescas.
Para satisfacer la demanda en el mundo de frutas y verduras se han puesto de manifiesto
sistemas de produccién para la creaciéon de productos con mejor calidad y frescura que el
consumidor demanda cada vez mas. La valoracién creciente de hortalizas frescas en Espana
se presenta debido a la aparicién de nuevos habitos de consumo y a los cambios en precios
de dichos productos; por ejemplo, al consumo de verduras frescas, por ser altamente
perecederos, los precios varian a la cantidad disponible y por los sistemas de produccién
utilizados en diferentes paises, entregando al consumidor un producto de mejor calidad y
sin residuos que afecten a la salud. Espafia posee una de las tecnologias de produccién
horticola mas avanzadas del mundo. La superficie de invernaderos de plastico es de
aproximadamente 50,000 hectareas. Una sola de estas hectareas equivale a la produccion

de 6 hectareas al aire libre con el mismo consumo de agua.

Caracteristicas tedricas de la demanda

e Precio de referencia

Las cifras disponibles de precios del pimiento verde en euros segin el Ministerio de

Industria, Turismo y Comercio (MITYC) se presentan en el cuadro 44.

Analisis de la oferta
Caracteristicas de la oferta

e Produccién

La producciéon de pimiento fresco en Espafa fue de 1,011,700 toneladas en un area

cosechada de 20,400 hectareas (FAO, 2009). Espafia por ser uno de los principales paises

49



en produccion de pimiento fresco en el mercado, abastece en mayor parte la produccion

local.

Cuadro 44. Informe de precios (euros) de todas las provincias de Espafa (Agosto de 2011).

Descripcién | Maximo | Minimo | Frecuente | Provincia
Hortalizas frescas

2.20 1.39 1.79 Alicante
1.60 1.00 1.38 Almeria
1.99 1.35 1.75 Badajoz
1.80 1.00 1.40 Baleares
3.80 1.49 2.33 Barcelona
2.45 1.23 1.73 Cadiz
1.70 0.89 1.32 Cordoba
2.00 1.38 1.71 Corufa
1.58 0.99 1.24 Granada
2.95 1.19 2.01 Guipuzcoa

Pimientos verdes 2.00 1.36 1.69 Logrofio
1.99 1.30 1.63 Madrid
2.65 1.00 1.86 Malaga
2.42 0.99 1.82 Murcia
3.50 1.20 2.25 Navarra
3.00 2.10 2.46 Oviedo
2.98 1.31 1.99 Las Palmas
2.45 1.55 1.96 Pontevedra
3.20 1.19 2.20 Salamanca
2.35 1.34 1.86 Tenerife
2.60 1.88 2.14 Santander
3.25 1.20 1.77 Sevilla
2.44 0.85 1.60 Valencia
2,.80 1.85 2.26 Valladolid

FUENTE: www.mityc.es

Situacion actual de la oferta

Segun datos obtenidos de TRADE MAP, Espafia representa el 19.79% de las exportaciones
mundiales de pimiento, siendo Alemania el mayor importador de pimientos con el 29.4%,
seguido de Francia, Italia, Holanda y Reino Unido. Durante el 2010, Alemania se posiciond
en el primer lugar como pais importador de pimiento con 126,218.8 toneladas con un valor

de 230,943 millones de doélares (Cuadro 45).
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Cuadro 45. Exportaciéon de pimiento en Espafia (2010).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas Valor de las | Participacion
exportaciones de las
Pais (miles de exportaciones
No. | importador | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 | Alemania 126,613 | 87,409| 153,910| 132,141|126,218.8 230,943 29.4
2 | Francia 92,297| 79,864 79,100 87,669 | 82,780.3 134,856 17.1
Paises Bajos
3 | (Holanda) 62,071| 50,313| 43,485 42,575| 46,843.4 83,144 10.6
4 |Italia 55,784 | 45956| 46,206 58,234 | 47,731.2 78,350 10
5 | Reino Unido 32,902| 29,219| 30,304 32,026 | 31,615.2 54,370 6.9
6 | Polonia 15,939 | 14,215 17,501 20,796 | 19,707.5 38,219 4.9
7 |Suiza 6,001 4,940 7,036 9,070 8,656.1 20,838 2.6
8 | Suecia 9,613 7,041 7,865 8,336| 10,610.6 18,494 2.4
9 | Bélgica 9,239 7,708 8,727 8,464 8,796.3 17,677 2.2
Republica
10 | Checa 15,766 9,114 9,481 12,155| 10,964.7 16,978 2.2
11 | Portugal 14,602 | 14,185 11,918 12,465| 11,992.3 16,130 2.1
12 | Dinamarca 6,538 5,375 5,707 6,410 6,856.6 12,600 1.6
13 | Austria 5,926 2,924 3,166 3,533 5,278.1 9,961 1.3
14 | Canada 3,174 937 1,375 2,411 3,506.5 7,140 0.9
15 | Finlandia 4,702 3,277 3,691 2,984 3,901.3 6,901 0.9
16 |Irlanda 3,044 3,001 3,043 2,999 3,470.4 6,319 0.8
Estados
Unidos de
17 | América 2,919 747 1,097 2,124 2,176.1 5,820 0.7
18 | Noruega 1,180 1,074 1,210 1,574 2,072.6 5,256 0.7
19 | Hungria 3,930 2,284 3,219 10,872 2,579.7 4,123 0.5
Federacion
20 | de Rusia 3,465 3,096 2,418 1,956 1,697.4 3,503 0.4

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Técnicas de comercializacion

Para el 2007 el canal mas relevante en la comercializacion del pimiento sigue siendo la

tienda tradicional con casi un 57% de cuota. En la distribucién moderna, el supermercado

es el formato de establecimiento con mayor cuota de mercado para el pimiento (Fig. 1).
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Consumo sequn el tipo de establecimiento (campafia

2006/2007)

5,40% Descuento

12,39%

Hipermercado 56 T7%
Tienda
tradicional

25 49%
Supermercado

Fuenie: Juris de Endalons Estuelo el pommamia s peedos sl comsumio g ke v horsibee,

Figura 1. Participacion de establecimientos en Espafia.
FUENTE: Documento “Estudio de la cadena de valor y formacion de precios del pimiento verde”
extraido de www.mityc.es.

Situacion futura de la oferta

El mercado espafiol presenta tendencias de crecimiento por causas de los nuevos habitos
del comprador. Muestra sistemas nuevos de produccién para poder satisfacer las
necesidades y demandas de los consumidores teniendo nuevas campafias para impulsar el
consumo de frutas y verduras no sélo en los adultos sino en nifios, esta campafia se

presenta durante el periodo 2010-2011.

4.2.4 Francia
Area del mercado seleccionada

Es el pais mas extenso de Europa Occidental, con una superficie total de 675,417 km? La

capital es Paris y sus principales ciudades son, Lyon, Marsella, Lille, Toulouse, Burdeos,
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Nantes, Estrasburgo, Niza y Grenoble. Representa el 13% de la poblacién total de los 27
paises miembros de la Unién Europea, con aproximadamente 62.3 millones de habitantes.
La economia francesa ocupa el segundo lugar entre los paises de la Unién Europea y a
escala mundial tiene la quinta posicion de las principales economias del mundo. De acuerdo
con datos de TRADE MAP (2009) el saldo comercial de Francia en 2009 fue de USD
$147,592. En la relacion de Comercio Bilateral México-Francia (2008) Francia ocupd el

lugar niimero 16 en el comercio total de México.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor francés se caracteriza por ser altamente exigente y cada vez mas consciente
de la contribucion y los efectos de la alimentacién en su salud. El consumo en los hogares
franceses se da principalmente con personas mayores de 50 afnos y que consumen dos
veces mas pimiento que hogares familias con hijos. Los gastos en alimentacién dependen en
gran medida del nivel de ingresos familiares. Las familias con menos ingresos dedican hasta
un 53% de estos a la cesta de la compra, mientras los que tienen ingresos mas altos dedican
un 23%. Los datos de FAOSTAT (2007) indican que el consumo de pimientos por persona
fue de 11 kg al ano.

Situacion actual de la demanda

El pimiento verde que importa Francia representa el 5.47% de las importaciones
mundiales. Espafia representa el 61.4% de la participacion de las importaciones de Francia,

seguido de Marruecos con el 24.5% (Cuadro 46).
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Cuadro 46. Importacidon de pimiento en Francia (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad importada en toneladas Valor de las | Participacion
importaciones de las
Pais (miles de importaciones
No. | exportador| 2006 2007 2008 2009 | 2010 USD) del pais (%)
1 |Espaiia 91,520| 79,689| 75,232| 81,915| 83,805 138,922 61.4
2 | Marruecos 17,416 | 20,243| 24,803| 23,022| 26,86 55,535 24.5
Paises
Bajos
3 |(Holanda) 6,223 8,671| 10,077 9,778| 7,157 16,115 7.1
4 |Bélgica 985 1,321 1,372 3,931 3,505 6,772 3
5 |Italia 1,306 1,565 1,811 1,135| 1,235 1,903 0.8
Republica
6 | Dominicana 61 76 96 203 308 1,143 0.5
7 |Israel 20,851 22,470| 21,261 1,585 479 1,133 0.5
8 | Alemania 126 219 208 223 205 1,046 0.5
9 | Turquia 193 538 552 640 555 899 0.4
10 | Tailandia 60 101 98 31 71 587 0.3
11 | Kenia 0 13 13 100 122 379 0.2
12 | Madagascar 31 34 28 39 57 258 0.1
13 | Malasia 3 1 0 0 82 219 0.1
14 | Portugal 42 297 222 115 136 190 0.1
15 | Uganda 40 50 36 35 40 186 0.1
16 | Egipto 11 34 18 108 50 154 0.1
Estados
Unidos de
17 | América 5 19 6 0 50 125 0.1
18 | India 1 1 5 7 46 119 0.1
19 | Tnez 49 72 69 13 82 106 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccién

Segun datos de la FAOSTAT (2009) la produccion de pimiento en Francia fue de 18,247

toneladas en una superficie cosechada de 528 hectareas.

Situacion actual de la oferta

Las exportaciones de Francia representan el 1.48% de las exportaciones mundiales para el
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mercado de pimiento, siendo Alemania el que mdas importa, con 6,620 toneladas y una

participacion de las exportaciones del 26.3% de Alemania (Cuadro 47).

Cuadro 47. Exportacién de pimiento en Francia (2010).

Exportaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad exportada en toneladas exportaciones de las

Pais (miles de exportaciones

No. | importador | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 | Alemania 8,044 8,611 9,067 4,375 6,620 15,484 26.3
2 | Italia 7,072 6,191 5,992 6,307 6,151 9,928 16.8
3 |Suiza 3,636 4,039 4,368 2,357 3,733 8,576 14.5
4 | Reino Unido 5,871 7,607 6,955 2,421 3,173 6,563 11.1
5 | Hungria 1,295 1,171 805 1,117 2,302 5,490 9.3
6 | Espana 868 1,692 1,991 1,622 1,960 3,600 6.1

Republica
7 | Checa 1,380 1,483 1,517 2,312 1,588 2,740 4.6
Paises Bajos

8 | (Holanda) 8,882 11,188 13,012 694 765 1,695 2.9
9 | Bélgica 817 993 1,082 941 937 1,555 2.6
10 | Noruega 119 180 228 303 321 842 1.4
11 | Luxemburgo 205 161 242 161 210 521 0.9
12 | Dinamarca 150 173 91 181 216 497 0.8
13 | Polonia 299 299 190 200 217 445 0.8
14 | Austria 652 945 877 482 116 182 0.3
15 | Irlanda 194 66 101 70 65 167 0.3
16 | Letonia 0 0 0 38 106 166 0.3
17 | Eslovaquia 132 99 67 23 58 115 0.2
18 | Estonia 1 0 1 14 54 90 0.2
19 | Rumania 0 2 0 0 31 64 0.1
20 | Eslovenia 46 55 60 37 23 53 0.1

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Técnicas de comercializacion

El mercado francés donde el clima y la estacién del afio dependen para mover productos

frescos (ademads perecederos) limita la capacidad de almacenaje ya que por causas de estas

situaciones, el mercado presenta un interés que sigue creciendo en las hortalizas organicas.

Los principales canales de distribucién son las centrales de compras de las grandes

superficies y los mercados mayoristas (Cuadro 48).
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Cuadro 48. Circuitos de distribucién en Francia.

Circuitos de distribucién en 2008 Participacion en %
Hipermercados 31.50
Supermercados 22.40

Hard Discount 15.70
Mercados 15.30
Productores Primarios 9.00
Tiendas de proximidad 1.80
Otros 4.30

FUENTE: Documento extraido de. www.oficinascomerciales.es

Centrales de compras

Las principales cadenas de grandes superficies poseen centrales de compras que adquieren
sus productos para todas las tiendas de la cadena. Este canal supone un 72% de las ventas
de frutas y hortalizas frescas en Francia (ICEX, 2008). La crisis ha hecho que en el afio 2008

la cuota del Hard Discount haya aumentado un 1% respecto al afio anterior.

Mercados mayoristas

Existen varios en Francia, los mas importantes son el de Saint Charles en Perpifian, a través
del cual ingresa la mayoria de las frutas y hortalizas. El otro canal es Rungis, que se ubica en
la Region de Paris, el cual dispone de una superficie total de 232 hectareas, de las cuales
727 m? estan cubiertos. Sirve a mas de 18 millones de consumidores europeos y a uno de
cada cinco franceses. Entre detallistas, restauradores, mayoristas, sociedades de
importacion-exportaciéon y responsables de grandes superficies, hay unos 20,400
compradores regulares. Esta plataforma provee a distintos intermediarios y a
consumidores finales, entre ellos a los mercados callejeros, que son el lugar preferido por

los franceses para comprar los productos frescos.

4.2.5 Italia
Area de mercado seleccionada

Italia esta formada por la Peninsula Italica y dos grandes islas en el Mar Mediterraneo,

Sicilia y Cerdena. Al norte esta bordeada por los Alpes, donde limita con Francia, Suiza,
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Austria y Eslovenia. Cuenta con dos Estados independientes, San Marino y el Vaticano. Las
ciudades mas importantes son, Roma (capital), Milan (centro industrial y econémico) y
Napoles (el centro mas importante de la zona sur). Otras ciudades importantes son Turin,
Palermo, Génova y Bolofa. Italia representa el 12% de la poblacion total de los 27 paises
que actualmente integran la Union Europea, con aproximadamente 59.3 millones de

habitantes.

Analisis de la demanda
Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Segun la FAO (2007) el consumo de pimiento verde fresco en Italia fue de 5 kg por persona

al afo.

Situacion actual de la demanda

Las importaciones de Italia representan el 3.72% de las importaciones mundiales. Espafa
representd el 49.5% de la participaciéon de las importaciones de pimiento con 47,108

toneladas, seguido de Israel con el 25.3% con 17,703 toneladas (Cuadro 49).

Analisis de la oferta
Caracteristicas de la oferta
e Produccion local

Segun datos de la FAOSTAT (2009) la produccidon de pimiento en Italia fue de 230,600

toneladas en un area cosechada de 12,100 hectareas.

Situacion actual de la oferta

[talia se encuentra entre los 10 productores de pimiento verde en el mercado mundial; sus
exportaciones representan 1.81% de las exportaciones mundiales. Durante el 2010, Italia

exporto a Paises Bajos (Holanda) posicionandose éste como uno de los principales paises
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importadores con 11,854 toneladas con un valor de 26,677 millones de délares y con una

participacion de las exportaciones del 37.1%, teniendo en la segunda posicién a Alemania

con 4,691 toneladas y una participacion de 15.4% (Cuadro 50).

Cuadro 49. Importacién de pimiento en Italia (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad importada en toneladas Valor delas | Participacién
importaciones de las
(miles de importaciones
No. | Pais exportador | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 USD) del pais (%)
1 |Espafia 52,909 | 44,349 | 44,623 51,862 (47,108 76,224 49.5
2 |lIsrael 1,411 26 57(22,039|17,703 38,971 25.3
Paises Bajos
3 [(Holanda) 3,409| 4,562| 4,176| 7,081| 7,336 15,802 10.3
4 | Francia 6,698| 6,094| 5465| 5455| 6,305 10,524 6.8
5 |Alemania 3,226| 2,635| 2,660| 3,662 3,092 7,336 4.8
6 | Egipto 1,971 1,307| 1,057| 1,206| 1,125 1,598 1
7 | Rumania 0 187 0 0 669 1,161 0.8
8 |Bélgica 75 103 84 388 475 1,073 0.7
9 |Austria 48 34 42 96 178 352 0.2
10 | Eslovenia 11 20 34 355 412 289 0.2
11 | Polonia 0 147 19 36 33 255 0.2
12 | Tailandia 4 13 22 15 25 192 0.1
13 | Marruecos 73 5 148 110 60 52 0
14 | Grecia 0 0 0 0 20 27 0
15 | Hungria 0 18 0 1 18 27 0
16 | Reino Unido 2 4 67 3 9 23 0
17 | Tunez 2 4 4 10 11 17 0
Republica Arabe
18 | Siria 0 0 0 0 9 11 0
la ex Republica
Yugoslava de
19 | Macedonia 0 0 0 0 13 10 0
20 | Chipre 0 1 0 0 1 2 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Técnicas de comercializacion

Canales de distribucion

Los canales de distribucion comercial alimentaria en Italia esta dada por dos sistemas, uno

por GDO-Gran Distribuciéon Organizada la cual se subdivide en:
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¢ GD-Gran Distribucién-Cadenas de distribucién que poseen un control directo y casi total

de los puntos de venta.

¢ DO-Distribucién Organizada-Grupos que asocian a cadenas independientes locales, la

pequefios empresarios del comercio.

Cuadro 50. Exportacién de pimiento en Italia (2010).

mayoria de los puntos de venta de las cuales a su vez es independiente y en manos de

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas Valor de las | Participacién
exportaciones de las
No Pais (miles de |exportaciones
importador | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 2010 USD) del pais (%)
Paises Bajos
1 |(Holanda) 443 63 91 8,212| 11,854 26,677 37.1
2 | Alemania 1,761] 2,099| 1,630 5,417 4,691 11,101 15.4
3 |Reino Unido 642 293 135 4,241 4,706 10,953 15.2
4 | Austria 1,812 1,833| 2,309 2,864 3,028 6,844 9.5
5 |Eslovenia 2,664 | 2,463| 2,700 2,423 2,629 4,803 6.7
6 | Rumania 673| 1,416| 1,717 1,726 1,735 3,129 4.4
7 |Francia 1,242 ] 1,180| 1,000 943 1,367 2,238 3.1
8 | Polonia 53 221 198 188 569 1,390 1.9
9 |Suiza 156 124 228 300 351 1,183 1.6
10 | Hungria 514 757 969 751 595 1,148 1.6
11 | Croacia 852 555 495 425 319 697 1
12 | Espaifia 10 87 38 35 206 475 0.7
13 | Grecia 48 109 123 142 125 236 0.3
14 | Bélgica 132 106 105 171 107 178 0.2
Republica

15 | Checa 43 34 26 49 62 166 0.2
16 | Malta 5 5 35 58 80 155 0.2
17 | Dinamarca 32 53 34 34 50 137 0.2
18 | Eslovaquia 3 16 33 78 56 113 0.2
19 | Serbia 61 60 19 48 47 88 0.1
20 [ Suecia 14 28 18 13 12 35 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Principales canales de distribucion

e Supercentral: cadenas que estan asociadas a una central o a una cadena individual como

Carrefour-Carrefour, GS Supermercati, Associati Carrefour, Finiper, Unes.

¢ Centrale Italiana-Coop Italia, Aspiag Despar Servizi, Il Gigante, Sait.
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e ESD-Agora, Esselunga Selex A&O (y ademas Acqua e Sapone, non-food).

e Grido-Codist, Gruppo Brio, SAL

e Central: que estan asociadas con una o varias cadenas, como son cadenas locales (en lo
sucesivo, llamadas también "periferias"), SAI-Supermercati Associati Italiani, SIGMA,

SISA, SUN-Supermercati Uniti Nazional.

4.2.6 Paises Bajos (Holanda)

Area del mercado seleccionada

El mercado de Holanda se ha destacado por tener calidades 6ptimas en la produccién de
pimiento, teniendo el precio mas elevado en cuanto a las exportaciones e importaciones en
el mercado internacional. El mercado holandés ha resultado tradicionalmente un gran
consumidor de estos productos. Paises Bajos (Holanda) posee una avanzada infraestructura
para el cultivo de pimiento verde en invernaderos altamente competitivos. Se sitia en el
Noroeste de Europa y limita al Norte y Oeste con el Mar del Norte, al Sur con Bélgica y al
Este con Alemania. El pais constituye una de las zonas mas pobladas del mundo y es uno de
los Estados mas desarrollados. Representa el lugar nimero 16 de los 20 principales paises

en economia del mundo.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Por segmentos de poblacion, los jovenes solteros y los hogares con dos salarios son los que
comparativamente pagan un precio mas alto por kilo de verdura fresca. Esto se debe a que
los holandeses adquieren tendencias de consumo y la dieta esta experimentando un cambio
profundo en los ultimos afios. El consumo de pimiento verde fresco en Paises Bajos fue en

2007 de 21 kilogramos por persona el afio.

En cuanto a las importaciones (2010) Paises Bajos representa el 4.24% de las

importaciones mundiales, colocandose en la primera posicion a Espafia como pais
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exportador con 35,314 toneladas y con una participacién de las importaciones para Paises

Bajos del 40% (Cuadro 51).

Cuadro 51. Importacién de pimiento en Paises Bajos (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad importada en toneladas

Valor de las | Participacion
importaciones de las

Pais (miles de importaciones

No exportador 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 | Espafia 48,629 | 38,317 | 34,151| 26,929| 35,314 70,211 40
2 |Israel 29,024 | 41,537 | 38,869 | 29,764 |31,379.3 60,940 34.7
3 | Bélgica 16,286 | 13,265| 11,461 | 4,221 | 8,906.1 17,513 10
4 | Alemania 3,873| 2,945| 3,304 2,477\ 3,144.7 7,603 4.3
5 | Reino Unido 1,866 688| 1,111| 2,664| 1,556.6 5,760 3.3
6 | Eslovenia 0| 1,624 870| 1,848| 1,571.6 3,738 2.1
7 | Marruecos 390 291 498 1,076 1,894.1 2,887 1.6
8 | Egipto 1,386| 2,710| 2,494| 1,524 624,1 1,355 0.8
9 | Tailandia 137 150 132 394 146,5 1,126 0.6
10 | Francia 3,679| 5,082| 4,720 217 477,6 994 0.6
11 | Uganda 149 289 257 279 324,1 832 0.5
12 | Kenya 36 53 93 416 114,6 619 0.4
13 | Turquia 948 531 594 159 3274 592 0.3
14 | Republica Checa 185 3 57 44 82,2 206 0.1
15 | Zimbabwe 79 125 190 123 63,6 171 0.1
16 | Suriname 36 43 58 30 54,8 167 0.1

Republica

17 | Dominicana 52 44 37 59 79,9 146 0.1
18 | Polonia 316| 1,005 364 26 33 84 0
19 | Brasil 25 15 2 29 20,9 70 0
20 |Jordania 13 24 20 20 20,7 59 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccion local

Paises Bajos produce una amplia variedad de especies de verduras y hortalizas, destinadas

tanto al consumo local como para exportacién. La extensa superficie de plantacién en

invernaderos permite disponer de los productos en el mercado a lo largo de todo el afo.
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Durante el 2009 tuvo una producciéon de 370,000 toneladas en un area cosechada de 1,300

hectareas.

Situacion actual de la oferta

De acuerdo con las cifras obtenidas por TRADE MAP (2010) las exportaciones de pimiento

de Paises Bajos representan el 27.05% de las exportaciones mundiales, colocandose

Alemania como principal pais importador con 153,881.3 toneladas con una participacién de

las exportaciones holandesas del 38.6% seguido de Reino Unido con el 20.3% (Cuadro 52).

Cuadro 52. Exportacién de pimiento en Paises Bajos (2010).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas

Valor de las | Participacion
exportaciones de las
No Pais (miles de exportaciones
"| importador 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 | Alemania 141,031 | 139,364 | 151,923 | 202,147 | 153,881.3 414,673 38.6
2 | Reino Unido 86,945| 83,310 95,662 | 108,145| 93,783.2 218,243 20.3
Estados Unidos
3 |de América 16,162 11,135| 10,438| 31,150 16,096.9 63,848 5.9
4 | Suecia 19,940 | 21,475| 18,790| 20,163| 16,285.7 39,050 3.6
5 |Noruega 8,953 9,820 | 10964| 18,076| 11,6274 37,359 3.5
6 | Polonia 4,477 5944| 10,056| 10,825| 13,617.4 27,915 2.6
7 |Irlanda 7,970 9,955| 11,567| 13,370 11,5015 27,460 2.6
8 | Dinamarca 11,267 | 11,635| 10,808 | 13,925| 10,832.1 26,892 2.5
Republica
9 | Checa 8,336| 10,413| 15120| 12,264| 14,6324 23,513 2.2
10 |Japén 4,095 3,392 1,821 | 10,042 4,654.7 23,290 2.2
Federacion de
11 | Rusia 15,578 | 15494| 17,970| 17,792 7,201.9 20,453 1.9
12 | Francia 8,307| 11,709| 12,511| 11,689 9,381 19,649 1.8
13 | Bélgica 4,029 5,569 4,464 6,331 8,475.6 17,623 1.6
14 | Finlandia 3,820 5,243 5,636 8,824 6,405 16,426 1.5
15 |Italia 3,230 4,892 4,603 7,500 7,547.3 15,494 1.4
16 | Suiza 3,150 4,001 4,136 6,553 5,367.5 14,396 1.3
17 | Canada 4,855 4,927 5288 | 11,840 3,201 12,402 1.2
18 | Austria 4,496 4,786 3,838 4,345 4,933.2 11,745 1.1
19 | Lituania 1,187 1,146 1,385 2,796 3,690.2 7,891 0.7
20 | Grecia 1,771 1,703 1,618 1,460 3,014.6 6,297 0.6

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Técnicas de comercializacion

Canales de distribucién

El principal canal de venta al publico de pimiento verde en Paises Bajos son supermercados,
llegando actualmente al 94% de la poblacion. La distribuciéon minorista estd dominada por
los supermercados, que alcanzan casi tres cuartas partes de la facturacién total del sector.
Cabe destacar el precio que los mercados ambulantes tienen en Paises Bajos alcanzaron casi
un 10% del mercado. En cuanto a la distribuciéon minorista, la actividad de los mercados
mayoristas se ha visto reducida en los ultimos afios, realizdndose la mayoria de las
transacciones de forma electronica y utilizdndose en los mercados como punto de entrega
de las mercancias (Fig. 2). En Amsterdam, Rotterdam y Leidschendam existen mercados
mayoristas al estilo de los que se conocen en Espafia (Food Center Amsterdam y
Leidschendam, Groothandelsmarkt Spaanse Polder Rotterdam)ademds, hay zonas de
actividad en los que se concentra la mayoria de las empresas del sector, como ABC

Westland en Poeldijk, Freshworld en Barendrecht, etc.

Cuotas de mercado distribucién Frutas y Verduras Frescas

49% 3% @ Supermercados 73%

10%
Qx B Fruterias 10%
10% ‘

OVenta ambulante/mercadillos
10%

O No minoristas 4%

0
73% B Ofras tiendas 3%

Figura 2: Porcentaje de la distribucion de establecimientos en Holanda.
FUENTE: Documento extraido de www.oficinascomerciales.es
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4.2.7 Reino Unido

Area del mercado seleccionada

Reino Unido se encuentra ubicado al Noroeste de la Europa Continental. Su territorio esta
formado geograficamente por la isla de Gran Bretafa, el Noreste de la isla de Irlanda y
pequeiias islas adyacentes. Ademas de Londres, la capital, sus principales ciudades son:
Manchester, Birmingham, Leeds, Glasgow, Sheffield, Liverpool y Edimburgo. El Reino Unido
es el tercer pais mas poblado en la Unién Europea, mismo que representa el 12.4% de la
poblacién total de los 27 paises, con aproximadamente 61.3 millones de habitantes. La
economia de Reino Unido ocupa el tercer lugar entre los paises de la Uniéon Europea y ocupa

la sexta posicion en las principales economias del mundo.

Analisis de la demanda

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

El consumidor inglés se caracteriza por tener un alto nivel de vida, ser bastante sofisticado
y estar muy bien informado acerca del mercado y de las opciones y beneficios que éste le
ofrece. El mayor consumo de pimiento verde, se presenta en ingresos altos, con
retribuciones mensuales superiores a 1.125 délares, donde el consumo per capita fue de
113 kg/afio. El pimiento verde se posiciono como el alimento en Reino Unido
incrementandose en un 4%. Otro estimulo es porque los pimientos complementan otros
alimentos de forma natural, los pimientos verdes se consumen mayormente en ensalada,
acompanado con pollo y en salsas. Las personas entre 25 y 64 afios son mas probables de
consumir pimiento verde que las personas jévenes o nifios; las mujeres consumen un total
de 27% de pimiento y los hombres 18%. El consumo que se present6 en el Reino Unido en

el 2007 fue de 21 kg por persona al afio.
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Situacion actual de la demanda

Las importaciones de pimiento verde en el mercado de Reino Unido representan el 8.39%

de las importaciones mundiales. El abastecimiento de pimiento en Reino Unido depende

mayormente de las importaciones, el principal proveedor es Paises Bajos (Holanda) con

89,470 toneladas en el 2010 con una participacién de las importaciones de Reino Unido del

66.3% (Cuadro 53).

Cuadro 53. Importacién de pimiento en Reino Unido (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad im

ortada en toneladas

Participacion
Valor de las de las

Pais importaciones | importaciones

No exportador 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | (miles de USD) | del pais (%)

Paises Bajos
1 |(Holanda) 83,884 | 89,552 | 86,915|83,043| 89,470 230,217 66.3
2 | Espaia 32119 29,484 | 33,044 29,398 30,638 60,195 17.3
3 |Israel 4,800 6,308| 5866| 6,151| 7,232 15,222 4.4
4 |Kenya 511 980| 1,805| 1,299| 1,611 5,556 1.6
5 |Alemania 1,982 614| 1,035| 2,087 | 2,028 5113 1.5
6 | Francia 8,555| 9,647| 9,000| 2,350| 2,332 5111 1.5
7 |Ghana 1914| 2,910| 2,691| 2,251| 2,238 5,000 1.4
8 |Irlanda 326 636 776| 1,200| 1,557 4,074 1.2
9 |Uganda 522| 1,077 1,279 1,068| 1,206 2,977 0.9
11 | Turquia 1,382 1,927| 1,256 1,120| 1,198 2,371 0.7
12 |India 24 63 210 667 780 1,401 0.4
13 | Marruecos 105 122 314 753 489 1,254 0.4
14 | Mozambique 38 142 221 160 243 1,205 0.3
15 | Bélgica 488 456 326 305 528 1,131 0.3
16 | Tailandia 8 14 38 47 70 550 0.2
17 | Zambia 653 381 446 341 104 510 0.1
Republica

18 | Dominicana 299 328| 1,053 751 264 464 0.1
19 |Jordania 1,091| 1,324 918 210 102 402 0.1
20 | Polonia 282 159 87 55 108 394 0.1

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

e Produccion

Segun datos de la FAOSTAT (2009) la producciéon de pimiento en Reino Unido fue 15,340

toneladas en una superficie cosechada de 127 hectareas.

Situacion actual de la oferta

La exportaciéon de Reino Unido representa el 0.09% de las exportaciones mundiales, cuyo

principal destino es Irlanda con una cantidad de 401 toneladas y con una participacion de

las exportaciones del 65% en 2010 (Cuadro 54).

Cuadro 54. Exportacién de pimiento en Reino Unido (2010).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas

Valor de las | Participacion
importaciones de las
(miles de exportaciones
No. | Pais importador | 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 |Irlanda 308 354 376 291 401 2.317 65
Emiratos Arabes
2 | Unidos 125 70 94 247 143 397 11.1
Paises Bajos
3 | (Holanda) 73 17 50 28 43 271 7.6
4 | Arabia Saudita 0 0 9 51 23 205 5.8
5 | Espaiia 11 32 12 87 20 84 2.4
6 |Islas Feroe 0 0 0 3 17 72 2
7 |Noruega 0 0 0 0 15 42 1.2
8 | Taipéi Chino 0 0 0 0 1 37 1
9 | Alemania 1 5 9 16 10 35 1
10 | Costa Rica 0 0 0 0 4 30 0.8
11 | Polonia 0 0 4 7 0 19 0.5
12 | Qatar 19 3 17 0 5 15 0.4
Republica de
13 | Corea 0 0 0 0 0 8 0.2

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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Técnicas de comercializacion

Distribucién

La distribuciéon de pimiento verde fresco en el mercado britanico se caracteriza por una
concentracion del poder de compra de las grandes superficies. Solamente cuatro grandes
cadenas de supermercados acaparan el 76% del mercado (Tesco, Asda, Sainsbury’s y
Morrisons) llegando al 87.8%, si se considera el resto de cadenas de supermercados de
menor facturacién (Waitrose, Somerfield, Aldi, Netto, Lidl, etc.). Por ello, para trabajar de
forma eficaz en este mercado hace falta una estructura productiva con unidades de
produccion relativamente grandes. En la figura 3 se observa la distribucion minorista
donde se concentra en grandes superficies dejando el resto de canales minoristas con muy
poca relevancia. El segundo canal serian las cooperativas seguidas de cerca de los puestos
en mercados. Las fruterias y verdulerias representan solo un 2.3% y los demas comercios

independientes no llegan ni siquiera al 1%.

f N
VENTA DE FRUTAS Y VERDURAS POR TIPO DE ESTABLECIMIENTO
— —
87.8%
3,4%
2,4% '
! 2,3%- 3.2%
T 0,9% —
Grandes Superficies m Cooperativas Independientes
Puestos en mercados W Fruterias y Verdulerias Otros
. J

Figura 3. Venta de frutas y verduras por establecimiento en Reino Unido.
FUENTE: www.icex.es/

67



4.3. Mercado Asiatico
4.3.1 Japon
Area del mercado seleccionada

Japon se encuentra ubicado al Este de China, Rusia y la peninsula de Corea. Comprende mas
de 3,000 islas; las mas grandes son Honshu, Hokkaido, Kyushu y Shikoku, abarcando juntas
el 97% del area total. Sus principales ciudades son: Tokio, Yokohama, Osaka, Nagoya y
Sapporo. Japon representa el 8.4% de la poblacion de Asia Oriental (China, Corea y Japdn),
con aproximadamente 127.6 millones de habitantes. La poblacion japonesa es la décima
mas numerosa del mundo y ocupa el segundo lugar en las principales economias del mundo

con un PIB de 5,068 miles de millones de doélares en 2009.

Analisis de la demanda
Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Dos caracteristicas describen al consumidor: la primera se refiere al hecho que la dieta de
los japoneses se esta occidentalizando y diversificando. La comida tradicional con base en
los productos del mar y vegetales, ain predomina. La segunda tiene que ver con la
preferencia de los consumidores japoneses por alimentos frescos, de buen aspecto (buena
apariencia) y cuidadosamente empacados, factor ocasionado por la oferta doméstica lo que
hacen que los productos sean costosos. Los japoneses se encuentran entre los mayores
consumidores de vegetales frescos incluyendo el pimiento verde en el mundo y su consumo
per capita va en aumento en los ultimos afios. El consumidor japonés conoce la importancia
de la inocuidad de los alimentos y es consciente de los efectos adversos que sobre la salud
tiene el uso excesivo de productos quimicos razén, por la que se ha incrementado la
demanda por productos ecoldgicos. En cuanto a las exportaciones, en el mercado de

pimiento morroén de Japdn no se tienen datos de exportacion.
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Situacion actual de la demanda

Las importaciones de pimiento en Jap6n presentan una tasa de crecimiento de 4% del 2006

al 2010. Las importaciones de Japon representan 2.68% de las importaciones mundiales,

por ser un pais pequefio depende totalmente de las exportaciones de otros paises. De

acuerdo con cifras disponibles de 2010, las importaciones de pimiento de Japén se

presentan en la primera posicién como pais exportador a la Republica de Corea con 16,833

toneladas, con una participacién de las importaciones de Japon de 57.6%, seguido de Paises

Bajos (Holanda) con el 24% (Cuadro 55).

Cuadro 55. Importacién de pimiento de Japén (2010).

Importaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad importada en toneladas importaciones de las
Pais (miles de importaciones
No. | exportador| 2006 2007 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
Republica
1 |de Corea 15,067 | 14,677 17,265| 18.226| 16,833 64,010 57.6
Paises
Bajos
2 |(Holanda) 4,805 3,632 2,283 3,562 5,420 26,772 24.1
Nueva
3 |Zelandia 3,426 3,738 3,182 3,385 3,729 20,183 18.2
4 |Oman 0 0 0 0 14 72 0.1
Estados
Unidos de
5 | América 2 0 1 0 2 9 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Analisis de la oferta

Caracteristicas de la oferta

Produccion

De acuerdo con cifras obtenidas de la FAOSTAT (2009) la produccién de pimiento en Japon

fue de 142,700 toneladas en un area cosechada de 3,400 hectareas.
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4.3.2 Singapur

Area del mercado seleccionada

Es un mercado pequeiio, rico, moderno y de facil acceso y representa una puerta de entrada
a todo el Sudeste Asiatico. Debido al tamafio reducido del pais y a su falta de recursos
naturales, Singapur depende totalmente del comercio exterior. De hecho, aproximadamente
el 90% de los productos alimentarios provienen de las importaciones. Los principales
productos importados por valor son frutas y verduras. En la actualidad, los principales
proveedores de estos productos son Malasia, Australia, Indonesia, China, Brasil, Nueva

Zelanda y EE.UU.

Analisis de la demanda

El mercado Singapur cuenta con casi 5 millones de habitantes, lo cual lo hace ser uno de los
principales paises que cuenta con niveles de consumo de alimentos entre los mas altos de la

region, lo que permite a los productores el acceso a un gasto publico alto en alimentacion.

Caracteristicas de los consumidores o usuarios en el area de mercado

Los consumidores singapurenses suelen basar sus decisiones de compra en el precio y el
valor del producto y no uUnicamente en la imagen, aunque esta ultima también es
importante. Ademas, son bastante susceptibles al valor afiadido que se aporta a los
productos y a la atencion y servicios prestados en los establecimientos. Tradicionalmente el
consumidor singapurenses suele consumir fuera de casa o bien acudir a restaurantes por su
poder adquisitivo y sin mucho tiempo, demandando productos procesados o de facil
preparacion adquiriéndolos a precios mas elevados. Debido a esta situacion econémica, en
los ultimos afios muchos singapurenses han sido conscientes de los costos que implican las
comidas fuera y han empezado a cocinar y a comer mas en casa. Ademas, ha crecido la
preocupacion por la salud y el bienestar, lo que estd creando una tendencia hacia los

productos frescos y saludables.
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La volatilidad es una desventaja en los precios de los alimentos ya que puede afectar
negativamente las ventas de productos mdas corrientes y cotidianos. Los productos
considerados mas exclusivos o “Premium”, tienen un incremento del precio el cual puede
estar justificado por el valor afiadido. Aun siendo la mayoria de los productos importados,
los productos alimenticios en Singapur no son excesivamente caros en relaciéon con los
precios de otros paises, aunque dependiendo del pais de origen del producto, su precio
puede variar mucho. Generalmente, los alimentos mas caros son aquellos procedentes de
Europa o EE.UU mientras los que se importan de los paises vecinos, como Malasia o

Indonesia, presentan precios inferiores (Cuadro 56).

Cuadro 56. Precios de pimiento morrén en Singapur.

Precios orientados en euros.

Productos Mercado al aire | Supermercados Fair | Supermercados Cold
libre Price Storage
Tomate (kg) 0.7 0,64 0,89
Pimiento verde (kg) 205 1,93 3,26
Pepino (kg) 0.59 0,99 0,94

FUENTE: www.oficinascomerciales.es “Documento El mercado de productos agroalimentarios en Singapur.”

Analisis de la oferta
Caracteristicas de la oferta

e Produccion

Los niveles de produccion en el sector agroalimentario en Singapur son casi nulos. Al ser un
pais pequefio, las posibilidades de explotacion agraria o ganadera estan muy limitadas. La
mayoria de los productos alimentarios consumidos en Singapur provienen de la
importacion. El sector de la agricultura se centra casi exclusivamente en la produccion de
huevos, pescado y hortalizas, asi como orquideas y peces tropicales para la exportacion. Las
importaciones de Singapur representan el 0.49% para pimiento a nivel mundial. Durante el
2010 Malasia se presenté como principal pais exportador con 9,396.21 toneladas y una
participacion de las importaciones de Singapur del 48.6% seguido de Vietnam con 36.9%

(Cuadro 57).
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Las exportaciones de Singapur representan el 0.06% de las exportaciones mundiales de
pimiento. Las importaciones de pimiento verde por parte de Malasia importando una

cantidad de 961,25 toneladas y con una participaciéon de las exportaciones del 94.8%

(Cuadro 58).

Cuadro 57. Importaciones de pimiento de Singapur (2010).

Importaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad importada en toneladas importaciones de las
Pais (miles de importaciones
No. | exportador| 2006 | 2007 | 2008 2009 2010 USD) del pais (%)
1 |Malasia 8,516| 8,392| 7,940| 8,486|9,396.21 9,876 48.6
2 |Viet Nam 2,522 3,330 4,022| 4,433|5,114.31 7,495 36.9
3 | Tailandia 1,169 965 927 1,131|1,421.74 1,437 7.1
4 | China 582 740 676 794 | 593,03 854 4.2
5 |Indonesia 421 397 436 124| 165,47 327 1.6
6 |Japon 4 6 7 5 3,67 121 0.6
7 |India 18 10 13 47 54,87 94 0.5
Taipéi
8 | Chino 0 0 2 94 24,09 46 0.2
Estados
Unidos de
9 | América 4 4 2 6 6,94 27 0.1
10 | Australia 12 6 6 23 4,52 26 0.1
Paises
Bajos
11 | (Holanda) 1 1 2 4 3,22 21 0.1
12 | Bangladesh 3 0 1 0 2,03 1 0
13 | Francia 0 0 0 0 0,05 1 0
14 | Alemania 0 0 0 0 0,31 1 0
15 | Italia 0 0 0 0 0,05 1 0

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Técnicas de comercializacion

Distribucion

Para la distribucién de productos agroalimentarios existen principalmente dos canales, los
importadores y distribuidores de articulos comerciales y el canal HORECA. En términos
generales, los importadores mayoristas son la pieza clave de la distribucion, ya que debido

al escaso volumen solicitado por el cliente final, es complicada la importacién directa. Esta

se suele llevar a cabo por parte de los minoristas y se reserva para productos muy
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concretos en los que haya un interés especial. La gran distribucién representa el 70% del
total de la distribucién alimentaria y esta controlada casi en su totalidad por dos grandes
grupos, Dairy Farm International (DFI) asociado con el grupo Jardine Matheson de Hong
Kong, con mas de 380 establecimientos en toda la Isla y NTUC FairPrice, una cooperativa
nacional que cuenta con aproximadamente 220 establecimientos. Por otro lado, se pueden
encontrar otros dos grandes grupos aunque con menos presencia, Sheng Siong, con 23
tiendas y Carrefour, que posee dos, Tanto Dairy Farm Internacional como NTUC FairPrice
cuenta con diferentes formatos de establecimientos para la distribucion de sus productos.
Los mas habituales suelen ser los Hipermercados y Supermercados presentes en la mayoria
de areas y barrios en Singapur. En segundo lugar, estd muy extendido el uso de las tiendas
de conveniencia o “convenience stores”, pequefias tiendas donde se pueden adquirir
articulos basicos, alimentos, bebidas, periddicos etc. y que suelen ofrecer horarios amplios e
incluso de 24 horas (Cuadro 59). El organismo encargado de regular el sector
agroalimentario y los requisitos de importaciéon de productos para el consumo humano en
Singapur es la Agri-Food and Veterinary Authority of Singapore (AVA)
(http://www.ava.gov.sg/). El objetivo de AVA es garantizar la seguridad de los alimentos
que ingresan a Singapur. Los importadores tienen la obligacion de mantener prueba
documental de que sus productos han sido producidos en un establecimiento bajo la
supervisién adecuada de la autoridad competente, que ademads debe tener calidad aceptable
para AVA, la cual adopta una actitud muy restrictiva frente a los alimentos que considera de
alto riesgo y los somete a un estricto control a la importacion. Estos productos requieren de
evaluaciones previas a la comercializacién, tales como presentaciéon de certificados
sanitarios, informes de analisis de laboratorio para certificar la seguridad de los productos,
inspecciones y toma de muestras en los puntos de entrada al pais. La importacién de
pimiento verde fresco esta regulada por la "Control of Plants Act13" y su legislacion
subsidiaria. El pimiento verde asi como las demas hortalizas frescas puede ser importadas

de cualquier pais.
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Cuadro 58. Exportacidn de pimiento en Singapur (2010).

Exportaciones (070960)

Valor de las | Participacion
Cantidad exportada en toneladas exportaciones de las
Pais (miles de |exportaciones
No.| importador. 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 USD) del pais (%)
1 |Malasia 291 489 679| 1,028 961,25 2,116 94.8
Brunei
2 |Darussalam 80 45 33 46| 31,93 83 3.7
3 |Indonesia 8 2 6 0 8,14 10 0.4
4 |Zona Nep 0 0 0 0 2,38 7 0.3
5 |Seychelles 30 9 0 2 2,4 6 0.3
Hong Kong
6 |(China) 2 1 0 0 2,92 5 0.2
Myanmar
7 | (Birmania) 0 0 1 1 4 0.2
FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
Cuadro 59. Principales canales de distribucién de alimentos en Singapur.
Grupo Dalry Farm International
Modelo de distribucion Establecimientos
Cold Storage Supermercado 77
Market Place Supermercado 4
Shop’n’Save Supermercado 35
Giant Hipermercado 7
7-Eleven Tienda de conveniencia 400
Modelo de distribucion Establecimientos
NTUC Fairprice Supermercado 100
Cheers Tienda de conveniencia 50
Fairprice Express Tienda de conveniencia 18
Exxon Mobil Cheers Tienda de conveniencia 55
Grupo Dalry Farm International
Xtra | Hipermercado | 3
Grupo NTUC Fairprice
Modelo de distribucion Establecimientos
NTUC Fairprice Supermercado 100
Cheers Tienda de conveniencia 50
Fairprice Express Tienda de conveniencia 18
Exxon Mobil Cheers Tienda de conveniencia 55
Xtra Hipermercado 3

FUENTE: Documento extraido de www.oficinascomerciales.es/
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Requisitos de importaciéon

Los importadores estan obligados a solicitar una licencia para la importacién de frutas y
hortalizas frescas. Existe una cuota de USD $21.50 (que incluye 7% GST) Goods and

Services Tax “impuesto sobre Bienes y Servicios” por cada nueva solicitud.

Las frutas y hortalizas frescas importadas no deben contener ningtn resto de insecticida
prohibido, niveles de residuos de éstos o residuos quimicos toxicos superior al nivel
recomendado por el Comité Mixto de la FAO y la Organizacion Mundial de la Salud

(OMS).

. Se requiere un permiso de importacién expedido por AVA para cada envio.

http://www.ava.gov.sg/.

Es necesario un certificado fitosanitario para los envios desde paises de América del Sur.

. Los contenedores (por ejemplo cajas de carton, cestas, etc.) de las frutas y hortalizas

deben estar etiquetados con el siguiente texto en el momento de la importacidn:

Nombre y direccion del productor.
Descripcidn del producto.

Fecha de la exportacién y del embalaje.

Las frutas y hortalizas frescas pueden ser objeto de inspeccion de AVA. Se puede requerir
la toma de muestras para analisis de laboratorio en cuyo caso el producto permanecera

retenido a la espera de los resultados de estas pruebas.

Procedimientos de importacién

1.

El exportador debe solicitar un permiso de importacion a través de la pagina web de

AVA.

El solicitante debera presentar documentos de apoyo tales como conocimientos de

embarque, cartas de porte aéreas y facturas a AVA para su procesamiento.

Tras la aprobacion, el permiso de importacion de AVA se incorpora en la liquidacion del

Permiso de Carga (CCP) que se imprimira en la terminal de carga del solicitante.
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4. Durante la inspeccion, el solicitante debera presentar el CCP como acompafiamiento de

las facturas de importacion al AVA.

5. AVA puede recoger muestras para analisis de laboratorio y el producto puede ser

retenido a la espera de los resultados.

Los derechos arancelarios para la importacion de frutas y hortalizas frescas son de 3 SGD

(dolar singapurense) por envio.

4.3.3 Hong Kong (China)

Area del mercado seleccionada

La Region Administrativa Especial de Hong Kong (China) esta situada en el lado nordeste
del delta del Rio de las Perlas; tiene una extensién de 1,102 km? y cuenta con siete millones
de habitantes. Hoy en dia Hong Kong es uno de los grandes centros financieros de Asia y su
economia es muy dependiente del comercio internacional, en especial del comercio entre
China y el resto del mundo, considerado como uno de los lugares con mayor libertad

econdmica del mundo.

Analisis de la demanda

La demanda actual de pimiento verde en Hong Kong estd influenciada por diferentes
factores. Por un lado, desde el punto de vista del consumo en los hogares, destaca el
aumento del poder adquisitivo en los ultimos afios de las familias, asi como un cierto

cambio en los habitos de consumo de la poblacién.

Situacion actual de la demanda

Las importaciones de Hong Kong representan el 0.14% de las importaciones mundiales

para este producto. Hong Kong s6lo importé en 2010 33,169 toneladas de China con una
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participacion de 94.1% de las importaciones, lo que representa que el mercado es

abastecido en su mayoria por China (Cuadro 60).

Analisis de la oferta
Caracteristicas de la oferta

Las exportaciones de pimiento tuvieron como principal destino Taipéi (China) con 941
toneladas, Estados Unidos de América con 16 toneladas y Brunei Darussalam con 5
toneladas. Acorde con informacién obtenida por TRADE MAP (2010) Hong Kong (China) no

presenta valor y participacion de las exportaciones (Cuadro 61).

Cuadro 60. Importacién de pimiento en Hong Kong (2010).

Importaciones (070960)

Cantidad importada en toneladas | Valor delas | Participacion
importaciones de las
(miles de importaciones
No.| Pais exportador 2006 |2007|2008| 2009 | 2010 USD) del pais (%)

1 |China 2,1933,027 (2,097 1,097 33,169 5,561 94.1
Estados Unidos de

2 | América 1 6 1 0 80 207 3.5

Paises Bajos

3 | (Holanda) 18 13 16 18 13 74 1.3

4 | Australia 3 2 1 1 1 3 0.1

5 | Taipéi Chino 0 8 13 14 2 3 0.1

6 | Republica de Corea 0 0 0 0 3 10 0.2

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.

Cuadro 61. Exportaciones de pimiento en Hong Kong (China).

Exportaciones (070960)

Cantidad exportada en toneladas Valor de las | Participacion
exportaciones de las
Pais (miles de |exportaciones
No.| importador | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 UsD) del pais (%)
1 | Taipei China 1,590| 1,051| 2,372| 2,543 941
Estados Unidos
2 |de América 0 0 0 0 16
Brunei
3 |Darussalam 0 0 0 0 5

FUENTE: http://www.trademap.org (070960): Fraccién arancelaria “Frutos de los géneros Capsicum o pimienta”.
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5. COMERCIALIZACION DEL PRODUCTO

5.1 Diseifio del producto

FlowPack: puede empacar una alta gama de productos, cuyo precio es el mas economico de

envasado en el mercado y que ayuda a alargar la vida de anaquel del producto (Fig. 4).

Figura 4. Empaques FlowPack.
FUENTE: http://www.belca.es/ (Empaque y embalajes belca)

Foodtainer: consiste en el envasado de los productos en una bandeja sellada
herméticamente con un material higiénico. El tipo de producto mas frecuente envasado con
esta técnica es una combinaciéon de pimientos de aproximadamente 400 gramos, pero
también se aplica a los mini pepinos y naranjas, ademés se puede dotar a estos productos

de una pegatina con un cédigo de barras (Fig. 5).

Figura 5. Empaques Foodtainer.
FUENTE: http://www.belca.es/ (Empaque y embalajes belca)
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Sealen: los productos mas habituales a los que se aplica esta modalidad de envasado son los
pimientos, pepinos y calabacines. Existe la opcién de dotar a dichos productos de una

pegatina con un cédigo de barras (Fig. 6).

Figura 6. Empaques Sealen.
FUENTE: http://www.belca.es/ (Empaque y embalajes belca)

Netlon/Girsac: consiste en netlon con una cinta plastica alrededor y sellada como una bolsa

(Fig. 7).

Embalaje de Cajas
(Empaques)

Figura 7. Empaque Netlon/Girsac.
FUENTE: http://www.belca.es/ (Empaque y embalajes belca)
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5.2 Comercializacion

Los pimientos morrones deberan dar cumplimiento a las siguientes especificaciones.

Datos del campo de
donde provienen los
frutos

eNombre del campo.

ePropietario.

eNumero de registro SAGARPA.
eNumero de certificado fitosanitario.

Verificacién en
recepcion

eRemision de la fruta indicando lote, tabla, variedad, etc.

Daflos mecanicos

«Caja o bolsa con pimientos morrones sin golpes.

«Caja o bolsa con menos del 10% de frutos con superficies dafladas por rozaduras,
raspaduras o manchas menores de 5 cm?2.

eLa longitud del pedunculo dependera del mercado de destino y/o peticiéon del
cliente. Debe tener apariencia fresca y verde.

Dafios fitopatolégicos

«Caja con pimientos morrones que no muestren sintomas de enfermedades causadas
por hongos o bacterias que desarrollen pudriciones posteriores.

Dafios entomolégicos

«Caja con pimientos morrones sin mostrar superficies dafiadas por insectos, gusanos
0 acaros.

Residuos

eEstaran sujetos a las tolerancias establecidas por la SAGARPA, Secretaria de Salud
(SSA) o pais importador, incluyendo ademas de los residuos de plaguicidas, residuos
de aditivos utilizados en postcosecha como ceras, reguladores de crecimiento, etc.

Darios fisicos

«Caja o bolsa sin frutos dafiados por lluvias (mancha de agua), heladas, granizo, dafio
por frio, etc.

¢Caja o bolsa sin frutos dafiados por quemadura de sol.

«Cajas o bolsa sin frutos rajados o abiertos.

Uniformidad

eUniformidad en el tamafio de acuerdo a lo que se declara en la etiqueta. No mas del
5% de variacién en el tamafio en frutos empacados a granel.

eUniformidad en el color (aunque no estén completamente coloreados, los frutos en
una caja deben ser del mismo color, de lo contrario, indicarlo en la etiqueta o caja).
eUniformidad en el grado de madurez o desarrollo (grosor de pared).

FUENTE: DOC. Calidad suprema del pimiento morrén.

Maduracion

El etileno tiene poco efecto en desarrollar el color del pimiento. Para acelerar la maduracion

o el cambio de color, lo mas efectivo es mantener los frutos con una coloraciéon parcial a

temperaturas calidas de 20 a 25°C, con una humedad relativa mayor al 95%.

Refrigeracion

El empaque debe contar con un sistema de pre enfriado, preferentemente de aire forzado,

para eliminar el calor de campo del producto inmediatamente antes de su almacenamiento

y/o transportacion a destino. Es importante utilizar algiin desinfectante autorizado en agua
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o aire utilizado para tal fin. Reducir la temperatura del fruto hasta 7-8°C y mantener una

humedad relativa del aire cerca del 95%.

Almacenamiento

La temperatura en el cuarto de almacenamiento puede mantenerse entre 7-8°C por 3 a 5

semanas. Es factible almacenar a 5°C por solamente dos semanas ya que pudiera

manifestarse los sintomas de dafio por frio (picado, pudricién, coloracién anormal de la

cavidad interna y ablandamiento sin perder agua). Los pimientos de color, diferentes al

verde, son menos sensibles al daino por frio. Mantener la humedad relativa del aire en el

almacenamiento arriba del 95 % para prevenir la deshidratacién y arrugamiento del fruto.

Etiquetado

Para el marcado o etiquetado se
recomienda tener en cuenta las
disposiciones establecidas en las
normas oficiales mexicanas
NOM-030-SCFI-1993 y NOM-
051-SCFI-1994, ademas de las
siguientes:
etiquetas y sellos en empaques y
cajas.

Informacion en

eNumero de registro del campo y de la empacadora.

eNombre y domicilio de la empacadora.

eNombre y domicilio del distribuidor.

eldentidad del producto, “Pimiento morrén”. Para exportacién, colocar “sweet Bell
pepper” o “Bell pepper”.

«Color de los frutos.

eNombre del exportador.

*Regién donde se cultiva o denominacién nacional, regional o local.

eLeyenda restrictiva respecto a los destinos autorizados.

eTamarfio y/o denominaciones homélogas (peso, acomodo, bolsas, etc.).

eFecha de empacado y designacién del producto.

+Colocados en caras exteriores (visibles) o cabeceras de las cajas, tarimas o pallets.
ePacific Lutheran University (PLU) (en el caso de los embarques a Estados Unidos
de América).

sRecomendaciones de manejo y almacenamiento.

FUENTE: DOC. Calidad suprema del pimiento morrén.

Empaque

Condiciones y caracteristicas de los

empaques.

«El acomodo del pimiento morrén dentro de cada envase,
debe hacerse de tal manera que asegure su proteccion
durante el transporte.

*El pimiento morrén debe ser acondicionado, empacado y
enviado al almacenamiento lo mas rapido posible.

eLos materiales de empaque recomendados son cartén y
plastico, con las dimensiones que se adapten a las necesidades
de transportacién nacional e internacional, asi como a las
especificadas por el cliente.

*El producto no debe sobresalir del nivel superior de la caja.
eLos envases deben reunir la calidad y resistencia que
garanticen el estibado y la transportacidn.

*El contenido de cada empaque debe ser homogéneo,
compuesto por pimiento morrones del mismo origen, grado.

FUENTE: DOC. Calidad suprema del pimiento morrén.
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Tamanos

Los frutos de calidad suprema no deben ser menores de 64 mm (2.5 pulgadas) de diametro
y 64 mm (2.5 pulgadas) de longitud. El cuadro 62 hace referencia al numero de frutos que
deben incluirse en una caja de carton del tamafio de 1 1/9 US bushel (1 US bushel=35.24

litros de capacidad).

Cuadro 62. Cuadro de variedades en tamafio de pimiento morron.

Tamafio No. Frutos /caja de 11/9 bushel o 25 libras
Chico 75-85
Mediano 65-74
Grande 60-65
Extra grande 54-60
Jumbo 45-50

FUENTE: DOC. Calidad suprema del pimiento morrén.
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